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Perché la Malaysia: un mercato in crescita e

business friendly

Crescita Economica Solida Facilita di Fare Impresa

= Crescita economica attorno al 4-5% annuo = 122 posto nella classifica globale

grazie ad un mercato interno dinamico = 100% proprieta straniera nel manifatturiero

= Buone prospettive future grazie a una
struttura socio-demografica favorevole, con
una classe media in espansione e stabilita » La lingua inglese e diffusa
sociale

= Infrastrutture di primo livello

= Quadro normativo stabile e favorevole

= In corso le negoziazioni per il MEUFTA



Perche la Malaysia: non solo un mercato —

un hub regionale

ASEAN

¢ Popolazione totale (2024): circa 694 milioni

e PIL aggregato (2024): oltre 4.000 miliardi USD*
e Eta media popolazione : circa 30 anni

e Crescita media annua PIL (2022-24): circa 5%
e Crescita annua prevista (fino al 2030): circa 4.4% = Posizione Strategica: Situata nel cuore del Sud-Est Asiatico,

la Malesia beneficia di infrastrutture moderne ed efficienti

= Accesso ai Mercati Globali 18 FTA danno accesso al 30% PIL
globale, 99% degli scambi con zero duty nell’asean.

= 2° ASEAN Per competitivita
= RM 264,6 mld Investimenti approvati

= Supply chain matura e diversificata

Fonti: MIDA, IMD World Competitiveness Yearbook, Malaysia Investment Performance Report, The World Bank



Hub Manifatturiero Strategico: La Malesia
ha una supply chain matura
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High Precision Machining Tools
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= Gamma completa di utensili per lavorazioni
meccanische e di ingenieria di precisione
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= Pju’ di 70 macchine a controllo numerico di
fabbricazione europea

= Esportain Europa il 60% del fatturato,
rappresentata in Italia dal gruppo Rubix

= Total solution provider in Malesia, incluso
D’Andrea

= Quotata alla borsa di KL dal 2019



La Malaysia importa cio che I'Italia esporta

meglio

Export italiano verso la Malaysia

Elettronica e ottica 29,1%
Macchinari e apparecchi 20,7%
Altre attivita manifat 11,1%
Meazzi di trasporto 10,5%

5,1%




Dove la tecnologia italiana incontra la domanda

malese

Settori HGHV del 13° Malaysia Plan (2026—2030) — Opportunita per le imprese italiane

. Automazione e Agroalimentare e
Energia e Green tech .
Robotica Halal
= |ngegneria e componentistica per bioraffinerie = Fab semiconduttori in upgrade (5 top 10) = Linee di lavorazione alimentare Halal-
. - o . . . compliant
= Attrezzature per produzione fotovoltaico (3 = Assemblaggio automotive - linee EV
produttore globale PV) . . . = Macchinari per packaging food

= Packaging farmaceutico e medicale

= Tecnologie CCUS e produzione idrogeno verde . . . . = Catena del freddo e automazione logistica
= Robotica e automazione di fabbrica

= Smart grid e sistemi di trasmissione elettrica = Smart farming: 10T, droni, robotica agricola

= Controllo di processo e ispezione qualita

= Elettrificazione steam cracker in petrolchimica . . . .
= Lavorazione di precisione e stampi

= Sistemi di efficienza energetica per impianti
industriali



Quattro Consigli dal campo

La Malaysia non & il traguardo, & la piattaforma a un mercato in forte crescita di 700 milioni di
consumatori.

Pensare regionale

Glocalizzare Adattate la value proposition alle condizioni e al contesto locale.

Investire nelle relazioni La fiducia precede i contratti. Il Sistema Italia esiste per costruire quelle relazioni iniziali.

Attivare incentivi Investment Tax Allowance 100% per 5 anni su spese in conto capitale (domande fino a fine 2028)
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