GooD MooDe innovazione nell’igiene intima femminile

Mentre il mercato tradizionale degli assorbenti € caratterizzato da una
competizione feroce sul prezzo, commodity indifferenziate e un impatto
ambientale devastante, GooD MooD® si sposta in uno spazio di mercato
indisturbato attraverso la "Value Innovation" (Innovazione di Valore).

Ecco perché questo progetto risponde ai pilastri della strategia Oceano Blu:
. Creazione di un nuovo spazio di mercato

GooD MooD® non vende solo un prodotto assorbente; vende un dispositivo
tecnologico di benessere e prevenzione.

Oltre l'igiene: Mentre i competitor lottano sulla capacita di assorbimento, voi
introducete benefici clinici come il supporto alla dismenorrea tramite tecnologia
FIR e la profilassi contro la Candida albicans.

Target inesplorato: Vi rivolgete specificamente a quella nicchia di circa 2
milioni di donne in Italia che soffrono di ipersensibilita ai materiali sintetici, un
segmento trascurato dai giganti della GDO (Grande Distribuzione
Organizzata).

. Rendere la competizione irrilevante

Grazie all'approccio scientifico e alle certificazioni, il prodotto esce dalla
comparazione diretta con gli usa-e-getta.

Barriera Tecnologica (Moat): L'integrazione del Grafene al 40% e della matrice
isotropica crea un divario tecnico che i prodotti standard non possono colmare
facilmente.

Certificazioni Uniche: La classificazione in Product Class | (articoli per neonati)
e I'Indice di Irritazione pari a 0 elevano il marchio a uno standard di sicurezza
medica che la plastica monouso non pud garantire.

. Innovazione di Valore: Differenziazione e Basso Costo

L'Blue Ocean si realizza quando si offre un valore superiore a un costo
complessivo inferiore nel lungo periodo.

Per l'utente: Un investimento iniziale di circa €80,00 (per un kit da 5 pezzi)
elimina una spesa ricorrente per 5 anni, pareggiando i costi in soli 7 mesi.

Per I'ambiente: Ridurre di circa 1,5 tonnellate i rifiuti sanitari per ogni 100 utenti
trasforma l'acquisto in una scelta etica e di responsabilita collettiva.

. Focus sui Benefici Psicologici e sulla Salute

Come giustamente sottolineato nella filosofia del progetto, il valore non e solo
fisico ma emotivo:



Sicurezza Sociale (Social Confidence): Eliminando i cattivi odori alla radice
tramite la barriera batteriostatica, il prodotto risolve un'ansia sociale profonda,
permettendo alla donna di vivere con disinvoltura ogni situazione (sport,
lavoro, incontri).

Riduzione del Carico Mentale (Mental Load): Grazie alla termoregolazione che
elimina la sensazione di "bagnato caldo", la donna riduce la consapevolezza
costante del ciclo, migliorando concentrazione e umore.

Integrita Cutanea: La prevenzione delle dermatiti e delle irritazioni croniche
garantisce un benessere che i prodotti tradizionali (che degradano
rapidamente causando attrito) non possono offrire.

GooD MooD® e la Strategia Oceano Blu

Il progetto GooD MooD® non rappresenta una semplice evoluzione nel settore
dell'igiene femminile, ma una vera e propria rottura degli schemi di mercato
consolidati. Attraverso I'applicazione della Strategia Blue Ocean (Blue Ocean
Strategy), I'azienda ha abbandonato la competizione frontale nei settori saturi
("Oceani Rossi") dominati dalle grandi distribuzioni e dal monouso in plastica,
per creare uno spazio di mercato inesplorato dove la concorrenza diventa
irrilevante.

L'Innovazione di Valore: Oltre I'Assorbimento

Mentre il mercato tradizionale si focalizza esclusivamente sulla gestione del
flusso, GooD MooD® introduce un dispositivo tecnologico di benessere e
prevenzione che ridefinisce i confini del settore:

Frontiera Clinica: L'integrazione della tecnologia FIR (Far Infrared Rays)
offre un supporto naturale contro la dismenorrea, favorendo il rilassamento
muscolare pelvico e la vasodilatazione.

Sicurezza Microbiologica: La barriera attiva con grafene e ioni d'argento
garantisce un'efficacia batteriostatica e antimicotica superiore al 99,9%, testata
specificamente contro la Candida albicans.

Target Inesplorato: |l progetto si rivolge a una nicchia di circa 2 milioni di
donne in ltalia affette da ipersensibilita cutanea o vulvovaginiti ricorrenti,
offrendo una soluzione dove i polimeri sintetici tradizionali falliscono.

Differenziazione e Sostenibilita Economica

L'approccio di GooD MooD® abbatte i costi nel lungo periodo innalzando
contemporaneamente il valore per il cliente:

Efficienza Finanziaria: Un investimento iniziale in un kit da 5 o 7 pezzi si ripaga
in circa 7 mesi, eliminando la spesa fissa mensile per prodotti usa-e-getta per
oltre 5 anni (circa 200 lavaggi).



Impatto Ambientale: Ogni 100 donne che adottano il sistema GooD MooD®
evitano la produzione di 1,5 tonnellate di rifiuti sanitari e riducono
drasticamente l'impronta di CO2.

Barriera Tecnologica: La struttura a 5 strati con matrice isotropica e
microfilamenti garantisce una gestione dei fluidi a 360°, impedendo perdite
laterali e mantenendo un microclima asciutto e traspirante (Comfort Class,
Ret < 6).

Focus sul Benessere Psicologico e Sociale

Il valore del progetto risiede nella capacita di affrontare bisogni emotivi e
sociali spesso trascurati:

Social Confidence: L'eliminazione dei cattivi odori alla radice neutralizza I'ansia
sociale, permettendo liberta di movimento in ogni contesto quotidiano.

Riduzione del Mental Load: La termoregolazione attiva elimina la sensazione
di "bagnato”, riducendo la distrazione causata dal disagio fisico durante il ciclo.

Sicurezza Dermatologica Certificata: Con un indice di irritazione pari a zero
(MI11=0) e la certificazione OEKO-TEX Class | (standard per neonati), il
dispositivo garantisce l'integrita della barriera cutanea anno dopo anno.

La definizione Blue Ocean (Blue Ocean Strategy) nei business plan indica la
creazione di un nuovo spazio di mercato inesplorato, rendendo la concorrenza
irrilevante. Invece di competere in settori saturi ("Oceani Rossi"), I'azienda mira
a un'innovazione di valore, offrendo un prodotto unico che abbassa i costi e
aumenta il valore per il cliente.

Ecco i punti chiave del concetto:

Innovazione di Valore: |l focus non € battere i concorrenti, ma proporre
soluzioni nuove che rendono obsoleto il vecchio modello.

Spazio Inesplorato: Si crea un nuovo mercato o si ridefiniscono i confini di uno
esistente.

Differenziazione e Basso Costo: L'approccio cerca di abbattere i costi
eliminando elementi superflui del settore, innalzando contemporaneamente |l
valore per il cliente.

Conclusione: GooD MooD® rappresenta un " Blue Ocean" poiché ha smesso
di competere sul terreno della commodity per rispondere a bisogni sanitari,
ecologici e psicologici irrisolti. E un business solido, scalabile e basato su una
fiducia clinica che rende obsoleto il vecchio modello di consumo monouso.



Il progetto non cerca di "battere" gli assorbenti tradizionali sul loro terreno; ma
offre una soluzione dove quei competitor non possono arrivare senza
cambiare radicalmente il loro intero modello di business basato sul consumo
monouso e sulla plastica.

Dal punto di vista finanziario, questo posizionamento permette di mantenere
margini piu elevati e una fidelizzazione del cliente basata sulla fiducia clinica,
rendendo il business estremamente solido e scalabile.

Tiziano Sironi
GooD MooD

Proposta di Investimento: Start-up GooD MooD®
Oggetto: Round di finanziamento Seed per I'espansione del brand GooD MooD®

Richiesta:
€100.000 Equity offerta: 5% Valutazione Pre-money: €1.900.000
Un Oceano Blu nelle Scienze della Vita

GooD MooD® ¢ una startup innovativa italiana che opera nell'intersezione tra
tecnologia tessile avanzata e benessere ginecologico. Abbiamo creato un nuovo
spazio di mercato (Oceano Blu) rendendo obsoleta la competizione basata sul
monouso plastico. Non vendiamo un semplice assorbente, ma un dispositivo
tecnologico certificato che risolve problemi clinici e sociali insoddisfatti.

I Pilastri del Valore Aziendale

Vantaggio Competitivo Tecnologico (Moat): Il nostro sistema a 5 strati utilizza una
matrice isotropica e Grafene al 40%. E validato per un'efficacia batteriostatica
superiore al 99,9% (A > 6.1) contro patogeni come la Candida albicans.

Validazione Scientifica e Sicurezza: Siamo tra i pochi nel settore a vantare la
Product Class I (articoli per neonati) ¢ un Indice di Irritazione cutanea pari a 0
(MII=0). II prodotto ¢ certificato per mantenere le performance per oltre 200 lavaggi
(5 anni di utilizzo).

Innovazione di Prodotto (Tecnologia FIR): L'integrazione di Raggi Infrarossi
Lontani favorisce il rilassamento della muscolatura pelvica, offrendo un supporto non
farmacologico contro 1 crampi mestruali.

Sostenibilita ESG Realmente Scalabile: Ogni 100 utilizzatrici evitano circa 1,5
tonnellate di rifiuti in 5 anni. Questo garantisce un posizionamento etico che risponde
alle attuali direttive europee sulla riduzione della plastica.



Analisi Finanziaria e di Mercato
Target: Nicchia di 2 milioni di donne in Italia con ipersensibilita ai materiali sintetici.

Obiettivo di Fatturato: Con una penetrazione del 5% nel mercato di riferimento,
prevediamo un fatturato annuo di €5,2 milioni.

Modello di Business: Vendita di kit (Starter/Full Week) con scontrino medio elevato
(€79-€82), trasformando una spesa ricorrente in un investimento nel benessere.

Utilizzo dei Fondi (€100k)
L'iniezione di capitale sara destinata a:

Marketing & Growth: Espansione dell'e-commerce e campagne di sensibilizzazione
sulla salute vulvare.

R&D: Evoluzione della gamma prodotti € mantenimento delle certificazioni
internazionali.

Operations: Ottimizzazione della filiera produttiva tracciabile Made in Italy.

Conclusione: Investire in GooD MooD® significa entrare in una startup con un rischio
tecnologico azzerato dalle certificazioni esistenti € un potenziale di crescita
elevatissimo in un mercato che chiede soluzioni etiche, salutari e scientificamente
provate
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