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Il primo fast food
in
che mette al centro
un’esperienza
Immersiva in ogni
singola regione
del Bel Paese.

Sapori, Immagini e
prenotazioni dirette a
tour operators a tariffe
agevolate.



Modello di Business MERCATO-CONCORRENTI-CLIENTI
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Modello di Business MERCATO-CONCORRENTI-CLIENTI

PERCHE ?

di cui il 27,0% speso Outdoor

Fonte: FIPE - report ristorazione 2021
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+20% di turisti in Italia in 5 anni

2.221 Mld euro di food in europa
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Mercato da 610 MId Euro/anno

COME ?

il loro fattore comune?

Nessuno di loro ¢ ITALIANO

PER CHI ?

14-30 anni

giovani/studenti/fuori sede

35-50 anni

pausa lavoro/famiglie

55-80 anni

turisti/business trip

743 MIn di clienti

che spendono circa

750 euro/anno
in ristorazione e fast food
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Prospettive future STRATEGIA DI SVILUPPO

1 Year 1: Italia

GRUPPO JOINT VENTURE JOINT VENTURE
Year 2: Europa Year 3: Europa Year 4: extra UE 5 Year 5: extra UE

Headqguarter Bologna Germania Germania USA USA
* Governance Francia Cina
e Sviluppo Regno Unito
* Marketing
* Procurement
* Recruting
dove dove
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Background del progetto IL TEAM

FOUNDERS ADVISORS

S. Toro
Legal

P. Vassallo
Fiscal&Tax

L. Meloni
Marketing
Communication

Food
Pier Paolo Ciriello Salvatore Petitto Eee e e
CEO&Founder COO&Founder
Background Background )
Direzione Tecnica FOOD Industry Direzione Industriale FOOD Industry P. Meregalli
International Project Management Information Technology Consulting Industrial
Engineering Engineering Technologies




Background del progetto

CUCINA

SPAZI A SEDERE

vy SUSTAINABLE «"-:ALS
L4ER) | DEVELOPMENT (; &

il 17 GOALS TO TRANSFORM OUR WORLD

QUALITY
EDUCATION

SOSTENIBILITA ESG




Background del progetto SWOT ANALYSIS

Food&Travel ispirazione per
altri competitor internazionali

prima del lancio sul mercato

bassi rischi legati alle
normative locali per
commercio e distribuzione
del food (extra EFSA)

FATTORI ESTERNI FATTORI INTERNI
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Financing PROIEZIONI FINANZIARIE

PRODUCTION

35.000

30.000

25.000

20.000

15.000
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5.000

B COST

YEAR 2

YEAR 3

YEAR 4

YEAR 5

Il bacino dei potenziali Clienti stimato
sensibilmente piu basso in fase di
apertura e crescente nei primi 5 anni
di esercizio

Volume annuo di affari stimato in circa

40 MIn Euro
dopo soli 5 anni da Start Up !

| singoli punti vendita avranno un

Net Margin>15 %

nei primi 5 anni di esercizio



Financing

START @

ROAD MAP & EXIT STRATEGY

EXIT HERE
> WELCOME
+25-32% ABOARD

ROUND 1 250K euro

500K euro 450K euro
CUMULATIVE PRODUCTION-COSTS

B CASH OUT
CASH IN

70.000
60.000

50.000

40.000

30.000

20.000

10.000

638 2.580

MOB YEAR1

-5.000

16.656

YEAR 3

32.100

YEAR 4

YEAR 5
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prenotazioni
Viaggl

sapori
regionali
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Pier Paolo Ciriello Salvatore Petitto
CEO&FOUNDER COO&FOUNDER
pierpaolo.ciriello@italylunch.com salvatore.petitto@italylunch.com



