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[ITA] Nell’era in cui ogni contenuto 
o messaggio è veicolato in formato 
digitale e su social media veloci 
ed immediati, quale ragione può 
condurre a creare, impaginare e 
stampare un catalogo su carta? 
La motivazione de La Bottega è allo 
stesso tempo semplice e diretta, e 
tuttavia non scontata.
Dando vita ad un proprio stampato, 
La Bottega del Falegname non 
ambisce a presentare nuovi modelli 
e finiture, ma, fedele alla propria 
natura di azienda artigiana e 
sartoriale, vuole raccontare il proprio 
percorso nel mondo del costruire 
arredamento, suscitare reazioni, 
proporre intuizioni. 
E con questo racconto su carta si 
rivolge ai propri compagni di lavoro, 
siano essi studi di architettura e 
interior design, general contractor, 
rivenditori.
Vuole suggerire idee e soluzioni, 
proporre la propria identità, 
solleticare il confronto con quei 
partner che ogni giorno possono 
valorizzare appieno la specificità del 
lavoro di Bottega ed il suo valore 
aggiunto.
E lo mette su carta, per chiedere 
al calore ed alla concretezza del 
materiale un supporto nel portare il 
proprio messaggio: poterlo tenere 
fra le mani, sentirlo al tatto, goderne 
la vista ed il profumo.

[ENG] In an era where every 
message is conveyed in digital 
format on fast and immediate social 
media platforms, what reason could 
lead to creating, and printing a 
catalog on paper? The motivation is 
both simple and direct, yet not taken 
for granted.
By giving life to its own printed 
material, La Bottega del Falegname 
does not aim to present new models 
and finishes. Instead, faithful to its 
nature as a craft and tailor-made 
company, it wants to narrate its 
journey in the world of crafting 
furniture, evoke reactions,
propose insights.
Through this paper narrative, it 
addresses its colleagues in the 
field, be they architecture and 
interior design studios, general 
contractors, or retailers. La Bottega 
aims to suggest ideas and solutions, 
present its identity, and stimulate 
discussions with those partners who 
can fully appreciate the specificity of 
Bottega’s work and its added value 
on a daily basis.
And it puts it on paper to seek 
support from the warmth and 
concreteness of the material in 
conveying its message: being able 
to hold it in one’s hands, feel it, enjoy 
its sight, and scent.

[FRA] À une époque où chaque 
contenu ou message est diffusé 
sous forme numérique sur 
des médias sociaux rapides et 
immédiats, quelle raison pourrait 
conduire à créer, mettre en page et 
imprimer un catalogue sur papier ? 
La motivation de La Bottega est à la 
fois simple et directe, mais pourtant 
non évidente.
En donnant vie à son propre 
imprimé, La Bottega del Falegname 
n’ambitionne pas de présenter de 
nouveaux modèles et finitions. Fidèle 
à sa nature d’entreprise artisanale 
et sur mesure, elle souhaite plutôt 
raconter son parcours dans le 
monde de la fabrication de mobilier, 
susciter des réactions et proposer 
des idées.
À travers ce récit sur papier, elle 
s’adresse à ses collègues de 
travail, qu’il s’agisse de cabinets 
d’architecture et de design intérieur, 
d’entreprises générales du bâtiment 
ou de revendeurs. La Bottega vise à 
suggérer des idées et des solutions, 
à présenter son identité et à stimuler 
le dialogue avec ces partenaires qui 
peuvent pleinement apprécier la 
spécificité du travail de la Bottega et 
sa valeur ajoutée au quotidien.
Et elle le met sur papier pour 
solliciter le soutien de la chaleur et 
de la matérialité, afin de transmettre 
son message : pouvoir le tenir entre 
ses mains, le sentir, en apprécier la 
vue et le parfum.
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U N A  O  C E N T O M I L A

[ITA] Il catalogo finiture, molto 
semplicemente, non esiste.
La Bottega del Falegname non 
propone un “catalogo finiture”
ma al contrario ricerca, 
suggerisce, propone 
esattamente LA combinazione 
di finiture migliore per uno 
specifico progetto, IL materiale
più adatto, IL colore perfetto 
per il progetto. Progetto
sartoriale, combinazione
irripetibile.

[ENG] The finishes catalog,
quite simply, does not exist.
La Bottega del Falegname does
not offer a “finishes catalog” 
but, on the contrary, searches, 
suggests, precisely proposes 
THE best combination of finishes 
for a specific project, THE most 
suitable material, THE perfect 
color for the project.
A tailor-made project, an 
unparalleled combination.

[FRA] Le catalogue de finitions,
très simplement, n’existe pas.
La Bottega del Falegname ne 
propose pas un “catalogue de 
finitions”, mais au contraire, elle 
recherche, suggère, propose 
exactement LA combinaison 
de finitions la meilleure pour un 
projet spécifique, LE matériau le 
plus adapté, LA couleur parfaite 
pour le projet.
Un projet sur mesure, une 
combinaison inimitable.
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Thanks to
Un ringraziamento a tutte le persone che lavorano in La Bottega; 
per la loro non comune dedizione all’Azienda in questi anni di 

grandi e impegnativi progetti. 
Special thanks to all the people working at La Bottega; for their 
uncommon dedication to the company in these years of great 

and challenging projects
Un grand merci à toutes les personnes qui travaillent à La Bottega ;
pour leur dévouement exceptionnel envers l’entreprise au cours 

de ces années de projets importants et exigeants.






