
The PR agencies for sport and outdoor life



About us

Events

Product AthletesWhat we offer Contact us

Case StudyPortfolio

Corporate

Partnerships



Live the brand

Relationships

ABOUT US

Specialisation
Media relations activities targeting the “active outdoor” 
world because sport is in our DNA. We create synergic 
relationships between different sectors, spanning the 
spectrum from sport to tourism, technology to wellness, 
via sustainability.  

Continuously impro-
ving and honing your 
brand’s identity de-
mands exactly the 
kind of focus and 
passion we bring to 
each project thanks 
to a dedicated team 
that will plan your 
communications stra-
tegy with meticulous 
attention to the tiniest 
detail.

We only feel we have really achieved a goal 
when we create a complete meeting of minds 
between the four central figures in each project: 
Company, media, consumer and agency.  
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Visits to editorial offices
sending products for testing
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social media

media measurement

We build positive and, importantly, enduring 
relationships that create interest in brands and 
then keep it high.   



TARGET MEDIA

PRINT

SOCIAL

RADIO

TV

WEB



CASE STUDIES

The six pillars of our
communications strategy

Success stories!
Stories that inspired us, thrilled us, fired our 

imaginations and also helped both our clients 
and their brands grow and flourish.  

Corporate Product

Events

Athletes

Partnerships Races



CASE STUDY

PROJECT

TYPE OF EVENT

TARGET

COUNTRIES INCLUDED

PEOPLE INCLUDED

NUMBERS 

The 2008 LZR RACER Launch – The 
space age swimming costume

Press event

B2B / B2C

Italy

Staff: 1 person
Journalists: Gazzetta dello Sport, 
Mediaset, Il Corriere della Sera, 
Repubblica,  MF Fashion

KPI with a 17 minute infographics TV 
Broadcast, Rai channel 5 e Sky with 
an audience of over 20 million + 
10 million on the Radio; 894 printed 
articles: REACH 882.140.118  and ADV 
EQUIVALENT 17.729.274 Euro, with 
68.590.059 Certified Readers on the 
web.

Feb- Dec 2008

London – Beijing – 
New York

IT’S A HABIT OF MINE TO WIN...
A revolution for all swimming pools on the planet on the eve 
of the 2008 Beijing Olympics: Speedo’s LZR Racer swimming 
costume makes an impressive media showcase, with thanks to 
a very strategic launch with a holographic video of Michael 
Phelps seen simultaneously in London, Sydney, New York and 
Tokyo. The company worked very closely with the viral effect on 
the web and then amplified it further in conferences, company 
launches, articles both in national newspapers and fashion 
magazines and also via interviews on the tv and radio. A winning 
presentation that also led Italy to being awarded with the 2008 
International Speedo PR LZR Racer Launch Award.

Corriere della Sera La Gazzetta dello Sport



CASE STUDY

PROJECT

PRODUCT

TYPE OF EVENT

TARGET

PEOPLE INCLUDED

NUMBERS

PARTNER

MICHELIN Soles

Shoe soles

Press trip, press event, product seeding, 
product test, press conference, trade 
kick off meeting, Exhibition

B2B / B2C

Staff: 4

Over 2000 articles with 20 Million of 
Reach and 3 Million of ADV equivalent

Northwave, Shimano, DMT e Gaerne. TCX, etnies, 
Columbia, Hanwag e Mammut, Nordica, Ride 
Snowboards e Quicksilver. Under Armour, Millet, 
Mizuno, Diadora Sport e Salming, Mammut e Ride, 
oltre a Camper ed Everlast. Wild Country, Aku, Hi-Tec, 
Garmont, Salewa, Boreal, Kodiak, Columbia, Viking e 
Icebug. Wild Country. Diadora Utility, Dickies, Garsport, 
Magnum, ToWorkFor, Chaud Devant, Kapriol, Airtox e 
iTurri. Oltre a Fulltilt, Georgia Boots, le Chameau, Klim, 
SIR, Orvis e VM Footwear.

Nov 2015
Dec 2018

WorldWide

GRIP, GRIP, HURRAY!
With the Michelin Soles project, the French giant has applied its 
expertise, technology, scrutiny and innovation to the production 
of technical and specific shoe soles, co-designed together 
with the best footwear partners. Over sixty participants were 
involved in more than three hundred projects in ten different 
product sectors. The company has joined up with Michelin as 
a worldwide reference hub for an international network service 
for communication agencies. Furthermore, it has been used to 
join the customer and the management of the partner brands 
for events, demos/tests and for the most important exhibitions 
for the sector in the world.

Outdoor Magazine Saz Bike Textile Insight  World Footwear



PROJECT

TYPE OF EVENT

PRODUCT

TARGET

COUNTRIES INCLUDED

PARTNER

PEOPLE INCLUDED

Villacher Advent 2018

Press Trip

Tourism offered with regards to the 
Christmas Markets

B2B

Austria

Tourist Office for the tourist region of 
Villach, City Marketing in Villach,  Atrio 
Shopping Centre, KärntenTherme

Staff: 3
Journalists: 13
Guests: 3 

29 november - 
2 december 2018

CASE STUDY

Villach, Carinzia (AUT)

THE MAGICAL CHRISTMAS IN VILLACH
A press trip to raise awareness of what is offered to tourists at 
the traditional Christmas Markets in Villach in Carinzia, Austria. 
Various activities are on offer in order to offer a wide range 
of things to do for tourists in the winter: skiing and other snow 
sports, typical local dinners, active-life at the spa including an 
Aqua Aerobics lesson at the fitness centre of the Kärnten Spa. 
As well as the possibility to go for a swim in a natural swimming 
pool located directly on the thermal spring. There is also room 
for culture, with the possibility to visit parts of the town with 
historical and traditional interest, including the participation 
in the Krampus masks parade. Not forgetting some Christmas 
shopping seeing as its the Christmas period.
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PROJECT

TYPE OF EVENT

PRODUCT

TARGET

COUNTRIES INCLUDED

PARTNER

PEOPLE INCLUDED

NUMBERS

The comfort grows with Gore Stretch 
Technology

Evento marketing /sales
Creazione Case Study

Gore Stretch Technology

B2B

Italy, EU

Kaama and Jolly Scarpe

Staff: 2 
Guests: 60

10 articles in the top magazines from 
the sector

Sep 2018 - Mar 2019

CASE STUDY

Golf Club “Le Fonti” 
in Castel San Pietro 
Terme (BO)

Castel San Pietro
Terme (BO)
Golf Club “Le Fonti” 

A STORY TO TALK ABOUT
Maximum freedom of movement and total protection from the 
elements: A challenge that WL Gore & Associates, a leading 
company in technical fabrics has faced with the “GORE-TEX 
Stretch Technology”, an innovative solution that has brought 
the ‘workwear’ sector the possibility of producing garments 
with a high elastic component in the areas of greatest need. 
A fabric that has been used for the uniforms of the Local Police 
Forces in Italy. Especially after the International Police Training 
System, an association that is dedicated to the specialized 
training of Police personnel, tested the fabric for over two years.  
The company has collected the information from numerous 
practical demonstrations to create a Case Study to be shared 

with the Italian media, based on true testimonies backed up with photos and videos. An analytical 
job that WL Gore in turn got international recognition for its work. 

Crocevia Protezione Civile112 Emergencies

10 | 2019 CROCEVIA | 39

PUBBLIREDAZIONALEPOLIZIA GIUDIZIARIA

38 | CROCEVIA 10 | 2019

un altro delitto contro la fede pubblica, con la reclusio-
ne fino ad un anno”.
NOTE PROCEDURALI:
• Arresto: non consentito.
• Fermo di indiziato di delitto: non consentito.
• Misure cautelari personali: non consentite.
• Autorità giudiziaria competente: Tribunale mo-

nocratico (art. 33 ter c.p.p.).
• Procedibilità: d’ufficio (art. 50 c.p.p.).

Art. 495 codice penale (Falsa attestazione o dichia-
razione a un pubblico ufficiale sulla identità o su 
qualità personali proprie o di altri)
“Chiunque dichiara o attesta falsamente al pubblico uffi-
ciale l’identità, lo stato o altre qualità della propria o dell’al-
trui persona è punito con la reclusione da uno a sei anni.
La reclusione non è inferiore a due anni:
1) se si tratta di dichiarazioni in atti dello stato civile 
[483 2, 567 2; 449];
2) se la falsa dichiarazione sulla propria identità, sul 

proprio stato o sulle proprie qualità personali è resa 
all’autorità giudiziaria da un imputato o da una persona 
sottoposta ad indagini, ovvero se, per effetto della fal-
sa dichiarazione, nel casellario giudiziale [c.p.p. 603] 
una decisione penale viene iscritta sotto falso nome.”
NOTE PROCEDURALI:
• Arresto: facoltativo in flagranza (art. 381 c.p.p.).
• Fermo di indiziato di delitto: non consentito.
• Misure cautelari personali: primo comma, con-

sentite (artt. 280, 287 c.p.p.); secondo comma, non 
consentite.

• Autorità giudiziaria competente: Tribunale mo-
nocratico (art. 33 ter c.p.p.).

• Procedibilità: d’ufficio (art. 50 c.p.p.).

Per finire ricorda che quella dell’impostore è una tecni-
ca in forte crescita… ora spetta a noi fare la nostra par-
te, nulla di eccezionale, solo la nostra parte, perché come 
uso dire spesso non esistono delitti perfetti ma solo inve-
stigatori distratti.

Alla 38a edizione di “Le giornate della Polizia 
Locale e sicurezza urbana” di Riccione 
l’abbigliamento testato e approvato da I.P.T.S.
Gore-Tex stretch technology: il tessuto ‘intelligente’ per le divise 
delle forze di polizia locale 

Le Forze di Polizia locale sono in continua evoluzione e an-
che l’equipaggiamento di cui sono dotate deve rispondere 
alle nuove esigenze del ruolo. In particolare l’abbigliamen-
to, oltre che proteggere dagli effetti dei recenti cambia-
menti climatici, deve garantire la massima libertà di movi-
mento dell’operatore. Per rispondere a queste nuove esi-
genze, W. L. Gore & Associates, azienda leader nei tessu-
ti tecnici, propone GORE-TEX Stretch Technology: una so-
luzione innovativa che permette di confezionare capi di 
abbigliamento con una elevata componente elastica nei 
punti dove questa è maggiormente necessaria per una 
migliore fluidità dei movimenti. L’associazione internazio-
nale I.P.T.S. (International Police Training System), specia-
lizzata nella formazione “self defense” e tecniche opera-
tive, ha testato per due anni giacche GORE-TEX e WIND-
STOPPER® con inserti elasticizzati GORE-TEX Stretch Te-
chnology Garments, conseguendo un alto indice di soddi-
sfazione.
Nelle nostre città stiamo osservando un rapido mutamento 
nel ruolo operativo degli agenti sul territorio: dal controllo del 
traffico ai monitoraggi sull’ordine pubblico, passando natu-
ralmente al pronto intervento in caso di emergenze ambien-
tali o di criticità sociale. «Le Forze di Polizia sono in peren-
ne evoluzione perché gli stessi reati di microcriminalità so-
no sempre più protagonisti delle cronache delle nostre cit-
tà», commenta Cristiano Curti Giardina presidente di I.P.T.S., 
associazione internazionale formata da istruttori esperti nel 
settore della “self defense” e delle tecniche e tattiche ope-
rative che in 10 anni ha formato oltre 7.000 operatori della 
sicurezza di ottanta Comandi delle polizie locali. «Oggi ser-

ve un operatore 
che abbia nuo-
ve competen-
ze procedurali 
e tecnologiche 
per poter inter-
venire pronta-
mente, che ab-
bia un’adegua-
ta formazione e 
che sia in grado 
di offrire nuo-
vi standard di 
sicurezza. Ma 
a fare la diffe-
renza in un’ef-
ficace interven-
to sono anche 
le dotazioni in termini di strumentazione e abbigliamento», 
spiega Curti Giardina. 

Una volta erano vigili, oggi sono Forze  
di Polizia 
Premesso che non esiste una normativa europea in tal 
senso, il vestiario deve essere adeguato alle necessità 
dell’operatore, rispettando alcuni requisiti essenziali pri-
ma fra tutti la protezione dalle intemperie meteo. «Sulla 
base delle nostre competenze, durante la nostra attività e 
raccogliendo le esperienze dei colleghi in tutta Italia, ab-
biamo constatato quanto gli indumenti che l’operatore in- EM
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Presentato alla 38° edizione di “Le giornate della Polizia Locale e sicurezza urbana” 
di Riccione l’abbigliamento testato e approvato da I.P.T.S.

■ a cura della Redazione

Le Forze di Polizia locale sono in continua evolu-
zione e anche l’equipaggiamento di cui sono 
dotate deve rispondere alle nuove esigenze 

del ruolo. In particolare, oltre che proteggere dagli 
effetti dei recenti cambiamenti climatici, l’abbiglia-

GORE-TEX Stretch Technology 
il nuovo tessuto “intelligente” 
per le divise della Polizia Locale  

in GORE-TEX Stretch Technology, e siamo 
tutti concordi nell’affermare che il capo 
risponde alle esigenze del nostro lavoro» 
commenta Cristiano Curti Giardina, presi-
dente di I.P.T.S.. In particolare, i capi sono 
stati testati in azioni tecniche operative 
come tiro a segno, immobilizzazione del 
soggetto, azioni ad alta tensione di stress 
e adrenalina, molto spesso con innalza-
mento del battito cardiaco e una ridotta 
capacità di ossigenazione, per vivere un’e-
sperienza in modo più realistico possibile. 
«Il nostro obiettivo è affiancare le aziende 
confezioniste nella realizzazione di capi intelligenti in 
grado di adattarsi alle esigenze operative delle forze 
dell’ordine, sottolinea Costanza Russo, sales mana-
ger Italia di W.L. Gore, «e a fare la differenza nella 
nostra proposta è l’adozione della nuova GORE-TEX 
Stretch Technology che prevede inserti di tessuto 
stretch posizionati sui gomiti, sui polsini, sui fianchi 
o sulle ginocchia». Si è riscontrato, infatti, che man-
tenere tessuti a scarsa elasticità in questi punti del 
corpo, riduce la libertà di movimento di chi indossa 
il capo, inibendo un più ampio raggio d’azione del 
soggetto. Viceversa, gli indumenti che adottano la 
nuova GORE-TEX Stretch Technology sono carat-
terizzati da un’ottima capacità di “ritorno”, a tutto 
beneficio della mobilità del soggetto. Inoltre, una 

mento deve garantire la 
massima libertà di mo-
vimento dell’operatore. 
Per rispondere a queste 
nuove esigenze, W. L. Go-
re & Associates, azienda 
leader nei tessuti tecni-
ci, propone GORE-TEX 
Stretch Technology: una 
soluzione innovativa che 
permette di confeziona-
re capi di abbigliamento 
con una elevata compo-
nente elastica nei punti 
dove questa è maggior-
mente necessaria per 
una maggiore fluidità dei 
movimenti. Per verificar-
ne l’efficacia, l’azienda si 
è avvalsa degli istruttori 
dell’associazione inter-
nazionale I.P.T.S. (Interna-
tional Police Training Sy-
stem), specializzata nella 
formazione “self defen-
se” e tecniche operative, 
che ha testato per due 
anni giacche GORE-TEX 
e WINDSTOPPER® con 
inserti elasticizzati GORE-

TEX Stretch Technology Garments, conseguendo un 
alto indice di soddisfazione. Oltre 20 capi realizzati 
nel nuovo tessuto sono stati indossati per ben due 
anni, in situazioni di stress operativo, affrontando 
ambienti indoor e outdoor, dalle elevate tempera-
ture estive a scrosci di pioggia battente. «Abbiamo 
provato la giacca con inserti dai tessuti innovativi 

migliore vestibilità aumenta la traspirabilità del 25%, 
senza compromettere l’impermeabilità. Soluzioni 
in grado di far fare al mondo professionale un salto 
di qualità alla luce delle nuove esigenze operative.

Chi è Gore
W. L. Gore & Associates è una società globale atti-
va nel settore della scienza dei materiali dedita a 
trasformare le industrie e migliorare la vita di tutti. 
Costituita nel 1958, Gore ha costruito la propria 
fama risolvendo complesse sfide tecniche negli 
ambienti più impegnativi – dalla rivoluzione dell'in-
dustria dell'abbigliamento outdoor con il tessuto 
GORE-TEX  alla creazione di dispositivi medicali che 
migliorano e salvano vite fino a consentire nuovi 

livelli di performance nei 
settori aerospaziale, farma-
ceutico e dell'elettronica 
mobile, tra gli altri. L'azien-
da è nota anche per la sua 
cultura forte e orientata al 
lavoro di squadra e per il 
riconoscimento globale 
da parte del Great Place 
Work® Institute.

Per maggiori informazioni:

W. L. Gore & Associates, Inc.  
Sito Web: 
www.gore-workwear.com
E-mail: crusso@wlgore.com
Cellulare: +39 335 6130109 
Telefono: 045 6209202

■ Cristiano Curti Giardina (a sinistra), presidente 
di I.P.T.S., con il collega Istruttore William Albano

Nelle nostre città stiamo osservando un ra-
pido mutamento nel ruolo operativo de-
gli agenti sul territorio: dal controllo del 

traffico ai monitoraggi sull’ordine pubblico, pas-
sando naturalmente al pronto intervento in caso 

di emergenze ambientali o di criticità sociale. 
“Le Forze di Polizia sono in perenne evoluzione 
perché gli stessi reati di microcriminalità sono 
sempre più protagonisti delle cronache delle no-
stre città”, commenta Cristiano Curti Giardina, 
presidente di IPTS, Associazione internazionale 
formata da istruttori esperti nel settore della 
‘self defense’ e delle tecniche e tattiche opera-
tive, che in 10 anni ha formato oltre 7.000 ope-
ratori della sicurezza di ottanta comandi delle 
polizie locali. “Oggi serve un operatore che abbia 
nuove competenze procedurali e tecnologiche 
per poter intervenire prontamente, che abbia 
un’adeguata formazione e che sia in grado di 
offrire nuovi standard di sicurezza. Ma a fare la 
differenza in un efficace intervento sono anche 
le dotazioni in termini di strumentazione e abbi-
gliamento”, spiega Curti Giardina. 

Una volta erano vigili, 
oggi sono Forze di Polizia 
Premesso che non esiste una normativa europea 
in tal senso, il vestiario deve essere adeguato 
alle necessità dell’operatore, rispettando alcuni 
requisiti essenziali prima fra tutti la protezione 
dalle intemperie meteo. “Sulla base delle nostre 
competenze, durante la nostra attività e racco-
gliendo le esperienze dei colleghi in tutta Italia, 
abbiamo constatato quanto gli indumenti che 
l’operatore indossa possano influire sulla effica-
cia delle sue azioni”, sottolinea Curti Giardina.
Tuttavia, negli ultimi anni va affermandosi an-
che un’ulteriore qualità: il comfort. “Esatto! La 
giacca deve essere comoda, ovvero consentire 
la massima libertà di movimento, adeguata per 
affrontare i diversi turni e attività - spiega Wil-
liam Albano, istruttore IPTS e operatore di Polizia 
locale - a volte dobbiamo stare fermi per molte 
ore, quando viene chiuso un casello autostrada-
le, per esempio, e se questo avviene d’inverno è 
possibile che dobbiamo contrastare gli agenti 
atmosferici della stagione”.

Cambiamenti climatici, 
minacce sociali e ambientali: 
l’evoluzione dell’abbigliamento 
Se da una parte l’operatore di polizia deve 

fronteggiare nuove situazioni, come abbia-
mo visto, legate a una modifica dell’ambien-
te sociale, dall’altra le stesse Forze dell’Or-
dine sono spesso chiamate sul territorio in 
interventi di emergenza generati dai sempre 
più frequenti cambiamenti climatici. Dalle 
alluvioni ai terremoti, l’ambiente esterno è 
fortemente caratterizzato da estremizzazio-
ni delle condizioni climatiche: forti precipi-
tazioni localizzate che si alternano a periodi 
di elevata siccità. In questo scenario è ne-
cessario un cambiamento culturale nei con-
fronti dell’abbigliamento degli operatori di 
polizia, che deve diventare parte integrante 
dell’equipaggiamento di sicurezza. Infatti, se 
osserviamo i diversi periodi storici dalla metà 
del secolo scorso, noteremo come l’abbiglia-
mento abbia avuto una naturale evoluzione 
per rispondere alle diverse esigenze tempora-
li, questo significa che i capi tecnici devono 
sapere rispondere ai nuovi scenari (tabella).

La tecnologia a disposizione 
delle Forze di Polizia
Gore ha introdotto anche nelle proposte di 
abbigliamento rivolte alle Forze di Polizia, il 
principio dello ‘Smart Garment Concept’, capi 
intelligenti grazie alla soluzione Gore-Tex 

Gore-Tex Stretch 
Technology: 
il tessuto ‘intelligente’ 
testato per le divise 
delle Forze dell’Ordine
Le Forze di Polizia locale sono in continua evoluzione e anche 
l’equipaggiamento di cui sono dotate è chiamato a garantire i requisiti espressi 
dalle nuove esigenze del ruolo: aumentata protezione contro gli effetti dei 
recenti cambiamenti climatici e massima libertà di movimento dell’operatore. 
Per testare sul campo i suoi nuovi laminati, atti a soddisfare le recenti 
esigenze, e valutarne l’indice di soddisfazione, l’azienda W.L. Gore & Associates 
si è avvalsa, per due anni, della collaborazione dell’Associazione 
internazionale IPTS-International Police Training System, 
specializzata nella formazione ‘self defense’ e tecniche operative. 
La soluzione innovativa consiste nell’applicazione di inserti elasticizzati Gore-
Tex Stretch Technology nelle giacche Gore-Tex e Windstopper® per conferire 
ai capi un’elevata componente elastica che migliori la fluidità dei movimenti
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Timeline sintetica dell’evoluzione dei rischi che gli operatori delle Forze dell’Ordine sono chiamati ad affrontare

Nelle nostre città stiamo osservando un ra-
pido mutamento nel ruolo operativo de-
gli agenti sul territorio: dal controllo del 

traffico ai monitoraggi sull’ordine pubblico, pas-
sando naturalmente al pronto intervento in caso 

di emergenze ambientali o di criticità sociale. 
“Le Forze di Polizia sono in perenne evoluzione 
perché gli stessi reati di microcriminalità sono 
sempre più protagonisti delle cronache delle no-
stre città”, commenta Cristiano Curti Giardina, 
presidente di IPTS, Associazione internazionale 
formata da istruttori esperti nel settore della 
‘self defense’ e delle tecniche e tattiche opera-
tive, che in 10 anni ha formato oltre 7.000 ope-
ratori della sicurezza di ottanta comandi delle 
polizie locali. “Oggi serve un operatore che abbia 
nuove competenze procedurali e tecnologiche 
per poter intervenire prontamente, che abbia 
un’adeguata formazione e che sia in grado di 
offrire nuovi standard di sicurezza. Ma a fare la 
differenza in un efficace intervento sono anche 
le dotazioni in termini di strumentazione e abbi-
gliamento”, spiega Curti Giardina. 

Una volta erano vigili, 
oggi sono Forze di Polizia 
Premesso che non esiste una normativa europea 
in tal senso, il vestiario deve essere adeguato 
alle necessità dell’operatore, rispettando alcuni 
requisiti essenziali prima fra tutti la protezione 
dalle intemperie meteo. “Sulla base delle nostre 
competenze, durante la nostra attività e racco-
gliendo le esperienze dei colleghi in tutta Italia, 
abbiamo constatato quanto gli indumenti che 
l’operatore indossa possano influire sulla effica-
cia delle sue azioni”, sottolinea Curti Giardina.
Tuttavia, negli ultimi anni va affermandosi an-
che un’ulteriore qualità: il comfort. “Esatto! La 
giacca deve essere comoda, ovvero consentire 
la massima libertà di movimento, adeguata per 
affrontare i diversi turni e attività - spiega Wil-
liam Albano, istruttore IPTS e operatore di Polizia 
locale - a volte dobbiamo stare fermi per molte 
ore, quando viene chiuso un casello autostrada-
le, per esempio, e se questo avviene d’inverno è 
possibile che dobbiamo contrastare gli agenti 
atmosferici della stagione”.

Cambiamenti climatici, 
minacce sociali e ambientali: 
l’evoluzione dell’abbigliamento 
Se da una parte l’operatore di polizia deve 

fronteggiare nuove situazioni, come abbia-
mo visto, legate a una modifica dell’ambien-
te sociale, dall’altra le stesse Forze dell’Or-
dine sono spesso chiamate sul territorio in 
interventi di emergenza generati dai sempre 
più frequenti cambiamenti climatici. Dalle 
alluvioni ai terremoti, l’ambiente esterno è 
fortemente caratterizzato da estremizzazio-
ni delle condizioni climatiche: forti precipi-
tazioni localizzate che si alternano a periodi 
di elevata siccità. In questo scenario è ne-
cessario un cambiamento culturale nei con-
fronti dell’abbigliamento degli operatori di 
polizia, che deve diventare parte integrante 
dell’equipaggiamento di sicurezza. Infatti, se 
osserviamo i diversi periodi storici dalla metà 
del secolo scorso, noteremo come l’abbiglia-
mento abbia avuto una naturale evoluzione 
per rispondere alle diverse esigenze tempora-
li, questo significa che i capi tecnici devono 
sapere rispondere ai nuovi scenari (tabella).

La tecnologia a disposizione 
delle Forze di Polizia
Gore ha introdotto anche nelle proposte di 
abbigliamento rivolte alle Forze di Polizia, il 
principio dello ‘Smart Garment Concept’, capi 
intelligenti grazie alla soluzione Gore-Tex 

Gore-Tex Stretch 
Technology: 
il tessuto ‘intelligente’ 
testato per le divise 
delle Forze dell’Ordine
Le Forze di Polizia locale sono in continua evoluzione e anche 
l’equipaggiamento di cui sono dotate è chiamato a garantire i requisiti espressi 
dalle nuove esigenze del ruolo: aumentata protezione contro gli effetti dei 
recenti cambiamenti climatici e massima libertà di movimento dell’operatore. 
Per testare sul campo i suoi nuovi laminati, atti a soddisfare le recenti 
esigenze, e valutarne l’indice di soddisfazione, l’azienda W.L. Gore & Associates 
si è avvalsa, per due anni, della collaborazione dell’Associazione 
internazionale IPTS-International Police Training System, 
specializzata nella formazione ‘self defense’ e tecniche operative. 
La soluzione innovativa consiste nell’applicazione di inserti elasticizzati Gore-
Tex Stretch Technology nelle giacche Gore-Tex e Windstopper® per conferire 
ai capi un’elevata componente elastica che migliori la fluidità dei movimenti

LE AZIENDE INFORMANO
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Timeline sintetica dell’evoluzione dei rischi che gli operatori delle Forze dell’Ordine sono chiamati ad affrontare

GORE W.L. Workwear
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PRODUCT

TARGET
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PEOPLE INCLUDED

Press Event Quickshift - Trophy of Nations 

Presentation and product test

Presentation of the Quickshift goggles

B2C media

Italy, France, Germany and Ukraine

Staff: 1 
Journalists: 8
Guests: 3 athletes

30th September 2019

CASE STUDY

FInale Ligure

SEE IN THE DARK
In occasion with the 2019 Trophy of Nations in Finale Ligure 
in Italy, Julbo requested a Media Event to present the new 
“Quickshift” mountain bike goggles. 
After selecting some journalists from the sector, the company 
welcomed them with a coffee and then went on to the 
technical presentation of the product. A sample was then 
given to each guest that was there for an immediate personal 
test together with some Julbo sponsored athletes and a team 
of local guides on the trails in Finale Ligure. The company also 
organized a professional photographer to capture the outing 
and also provide all the guests with a personalized photo shoot. 
The event ended with an informal lunch by the sea. 

mtbcult.it gazzetta.itVTT
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PEOPLE INCLUDED

Press conference for ‘For Forest’

Press Event

A presentation of artwork

B2C

Italy, Austria

Hotel Magna Pars Suite Milano

Staff: 9
Journalists: 23
Guests: 7 

23rd may 2019

CASE STUDY

Milano

THE TREES TAKE CENTRE STAGE
In the autumn of 2019, the Swiss artist Klaus Littmann signed his piece of 
artwork named “For Forest”. It was a temporary piece of artwork with 
which he collected 299 trees and placed them inside the  Wörthersee 
stadium in the city of  Klagenfurt in Carinzia (Austria). The aim was 
to raise awareness of the relationship between man and nature. A 
project with a strong emotional impact that has transformed the artist 
Max Peinter’s graphic artwork “The Unending Attraction of Nature” 
into realty. It was the largest art project ever staged in Austria in a 
public space and got international media coverage in more than 
eighty countries worldwide. In Itay, the presentation to the media was 
done with particular attention to detail: the choice of the location 
capable of conveying the perception of a forest with simultaneous 
translations and personalized interviews with the man himself, the 

Oggi domusweb.it viaggi.corriere.it ilsole24ore.it

Wörthersee (capienza: 30.000 spettatori) di

Klagenfurt, capoluogo della Carinzia, in un fitto

bosco di 300 alberi.

For Forest, modello

Lo scopo, ha spiegato l’artista di Basilea – che ha

studiato con Beuys ed è noto come mediatore

d’arte contemporanea per avere lavorato tra gli altri

con Christo, Buren, Roth e Tinguely – è “mettere in

discussione la nostra percezione della natura e

interrogarci sul suo futuro”.

Gli alberi – piante in zolla adulte tra i 30 e i 40 anni,

alcune pesanti fino a 300 tonnellate – saranno

posati sopra al terreno da gioco, su una gabbia in

rete metallica, dando l’impressione di una foresta

autoctona dell’Europa centrale. Alla realizzazione

del progetto sta collaborando lo studio svizzero di

architetti paesaggisti Enea Landscape

Architecture.

Iscriviti alla newsletter e sarai sempre
informato

1. Open House Milano
2019: i luoghi da non
perdere

2. Il nuovo film su
Palladio con Kenneth
Frampton, Peter
Eisenman e Antonio
Foscari

3. Libri da leggere
questo mese, le novità di
architettura e design

4. 9 e 10 settembre: 2
giorni con Domus

5. Nasce il Premio
Nazionale di
Architettura, riunirà in
un unico progetto
Medaglia d’Oro e YAP
Maxxi
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For Forest. L’infinito fascino della natura è il titolo

del monumentale e provocatorio intervento d’arte

pubblica di Klaus Littmann che per due mesi, dal 9

settembre al 28 ottobre, trasformerà lo stadio

Klagenfurt, una foresta
dentro lo stadio di calcio

La monumentale installazione di
Klaus Littmann trasferisce un
bosco di 300 alberi sul prato dello
stadio Wörthersee di Klagenfurt.

M O S T  P O P U L A R

News Architettura Design Arte Opinion Archivio
Edizioni
estere

Prodotti
Guest
editor

CoversRicerca
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Klaus Littmann, For Forest, lavori in corso

“È un progetto che inseguo da 30 anni”, ha spiegato

Littmann. Più precisamente, dal momento in cui ha

scoperto il disegno distopico di Max Peintner (Hall,

Tirolo, 1937) con l’idea che, in un futuro forse

nemmeno troppo lontano, per ammirare la natura

saremo costretti ad andare in un luogo deputato

allo scopo, come un museo o uno zoo. Le tematiche

affrontate saranno diverse: dalla riflessione sul

cambiamento climatico alla nostra percezione

della natura alla sua gestione (che in Austria non è

un argomento secondario, essendo il Paese

europeo con la maggior superficie boschiva).

Corollario e complemento all’opera vera e propria

saranno infatti un denso programma di attività e

dibattiti, e uno spazio didattico.

For Forest, un’iniziativa privata che si avvale di

collaborazioni private e pubbliche, inaugurerà il 9

settembre e sarà aperta dalle 10 alle 22. A fine

ottobre, gli alberi saranno ripiantati in un’altra

località nelle vicinanze.

Foto di apertura: Max Peintner, The Unending

Attraction of Nature, pencil drawing, 1970‑1971, hand‑

coloured by Klaus Littmann in 2018, unique print

from series.

Titolo installazione: For Forest. The Unending Attraction
of Nature Artista:  Klaus Littmann Quando: 9 settembre –
27 ottobre 2019 Dove:  Wörthersee Stadion, Klagenfurt

View gallery
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HiRide test in the wild North

Press trip and test

HiRide electronically controlled front 
and rear suspension

B2B/B2C

Italy, Germany, Nederland, Belgium

Staff: 2 
Journalists: 5

April 2019

CASE STUDY

Parigi-Roubaix

THE FOREST IS CALLING
In the days preceding the Paris-Roubaix cycling race, a 
company from Milan from the e.Novia group called HiRide who 
are specialized in the development of adaptive suspension 
for bikes presented the “eSAS” system (Endurance Smart 
Adaptive Suspension). The world’s first electronically controlled 
full suspension. At the event, the company had a ‘Press Test’, 
journalists from the sector, opinion leaders and influencers were 
given the possibility to test this innovative product in the most 
definitive and severe location for the world of cycling: The 
Arenberg Forest, an iconic point in the famous race on the 
cobblestones. The outcomes were unanimously positive and in 
some cases even surprised the users themselves to how good 

the innovative system works.

 cyclinside.com bike4trade.sport-press.it hdmotori.it radsport-news.com
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PROJECT
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PRODUCT

TARGET

COUNTRIES INCLUDED

PEOPLE INCLUDED

NUMBER

Blubrake Experience

Press Trip

ABS Blubrake

B2B / B2C

Italy, Germany, UK

Staff: 3
Journalists:  9

All journalists have published articles in 
all the various ways possible: printed, 
on the web and also with videos on 
youtube channels and on newsfeeds 
on social networks.

22-23rd October 2019

CASE STUDY

Milano

PUT THE BRAKES ON!
A visit to the company headquarters to experience first-hand 
a new technology. Journalists from Italy, the UK and Germany 
visited the BluBrake headquarters, the company that developed 
and patented the first and only ABS system for light electric 
vehicles (the Anti-lock Braking System). Guest were able to test 
the BluBrake ABS system for the first time and it’s the only product 
in the world that is totally integrated into the chassis. The guests 
could see for themselves the safety on the road offered by the 
device. The system is extremely versatile and can be configured 
on any type of e-bike from city bikes to trekking bikes, mountain 
bikes and e-cargo bikes.
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Il Sole 24 Ore velomotion.de  bike-bild.de road.cc
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A presentation of the collection at the 
shop, an occasion to go out climbing 
and the presentation of the book by the 
mountaineering group ‘Ragni di Lecco’.

Press event

B2B 

Italy

Sport Hub shop in Lecco, Italy. 
Mountaineering group ‘Ragni di Lecco’

Staff: 3 Rock Experience + 4 LDL COMeta
Journalists: 5
Guests: various members of the ‘Ragni di 
Lecco’ mountaineering group

23rd July 2020

Lecco

CASE STUDY
ALWAYS AIM HIGHER
In the summer of 2020, an evening event was organized 
outdoors at the Sport Hub shop in Lecco, Italy, which is also 
the Rock Experience clothing brand sales point, to present 
a short book that tells the story of the “Ragni di Lecco”, the 
prestigious mountaineering group from Lombard, Italy. For the 
occasion, the agency organized an introductory press event in 
which it planned a visit to the headquarters for the journalists 
from the sector and subsequently a climbing session at a crag 
with expert mountain guides, while wearing Rock Experience 
clothing. Following this the journalists took part in seeing the 
presentations of the new book, which talks about more than 
seventy years on the wall.

gqitalia.it ilgiorno.it actionmagazine.it
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MASSIMO BARBIERI

Home Alp & Trek La storia dei Ragni di Lecco raccontata in un l ibro

A L P  &  T R E K

La storia dei Ragni di Lecco raccontata in
un libro

- 3 ORE FA

 

E’ fresco di pubblicazione il libro sui Ragni di Lecco. Che
racconta oltre 70 anni di scalate appassionanti, grandi
amicizie e conquiste storiche.



CERCA

PROVATO PER VOI

VETRINA

CERCA
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La storia dei Ragni di Lecco racchiusa in un libro appena dato alle
stampe da Rizzoli, con la collaborazione di un brand specializzato in
abbigliamento di montagna. Per chi conosce la storia dell’alpinismo, i Ragni
di Lecco non hanno bisogno di troppe presentazioni. La loro è la storia di un
gruppo di uomini uniti dalla comune passione per la montagna e dalla
volontà di trasmettere l’esperienza e le conoscenze acquisite alle nuove
generazioni.

Assieme agli Scoiattoli di Cortina, i Ragni sono il più antico e
prestigioso gruppo italiano di scalatori. Il celebre maglione rosso, con
lo stemma del ragno a sette zampe, è legato alle salite più difficili sulle
montagne di tutto il mondo. Dalle pareti alpine alle tempestose cime della
Patagonia, fino alle altissime quote himalayane.

Un libro sui Ragni di Lecco e sugli uomini che
hanno scritto la storia dell’alpinismo
I nomi più celebri sono quelli di Riccardo Cassin, Carlo Mauri e
Casimiro Ferrari, scalatori che hanno fatto la storia dell’alpinismo. E poi
dei talenti di oggi, come Simone Pedeferri, Matteo Della
Bordella,  Matteo Bernasconi, Luca Schiera e tanti altri.

 

Eppure gli oltre 70 anni di vita dei Ragni sono fatti anche da personaggi ed
eventi ben più “normali”. Nella ragnatela del gruppo s’intrecciano tante
storie quotidiane d’amicizia e passione per la montagna, che forse
sono la vera anima dei Ragni. Ieri come oggi, è il senso di appartenenza al
gruppo, della collaborazione in vista di un comune obiettivo e il “senso di
comunità”, che li rende unici nel panorama alpinistico.

E’ partendo proprio dal senso di collaborazione e condivisione che il gruppo
dei Ragni di Lecco ha da poco una partnership con Rock Experience,
brand di abbigliamento per la montagna e l’outdoor, che ha la sua sede


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Cycling and Dolomites in Summer 2020

Press Event

B2C media

Belgium, Nederland, Germany, Austrian 
& UK

Basso Bikes, Santini

Staff: 2 
Journalists: 6

6-9th September 2020

CASE STUDY

Canazei (TN)

MUCH MORE THAN JUST A BIKE HOTEL
Cycling is the new in thing for the hotel industry, especially in 
areas with a strong cycling culture like for example the Val di 
Fassa in Trentino, Italy.  Here the Croce Bianca Leisure & Spa 
Hotel offers cycling enthusiasts all kinds of different services to 
enjoy a worry-free cycling holiday. To become internationally 
known, in addition to the well known routes around the village 
of Canazei and in the Valley, the hotel invited some journalists 
from the most commonly known newspapers from around the 
world for a press trip. Through which it was able to bring to 
light, in the midst of many similar offers and proposals, the real 
advantages of the Roadbike package holiday that the hotel 
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are quattro passi, vier Schritte 
machen. So nennen es die Italie-
ner, wenn sie einen kleinen Spa-
ziergang machen, sich einfach 
locker die Beine vertreten. Ger-

ne macht man das nach einer klassi-
schen üppigen Speisenfolge mit einem 
hauchdünnen Carpaccio, gefolgt von 
Spaghetti Pomodoro und vielleicht sogar 
noch einem Bistecca Fiorentina, einem 
Rindersteak, von dem auch eine vier-
köpfige Familie satt werden würde. Dar-
an muss ich jetzt denken, als die Bäume 
am Straßenrand wieder verschwinden, 
die Vegetation wieder karger wird und 
sich das von nostalgischen Begren-
zungssteinen gesäumte Asphaltband 
wieder bergauf windet. Passi sind 
nämlich auch die Pässe, in dem Fall 
die berühmten Dolomitenpässe und 
der Passo Sella ist der vierte des 
heutigen Tages. Der Gedanke an 
den Gleichklang zweier so kom-
plett unterschiedlicher Dinge 
macht wieder zwei, drei Kurbel- 
umdrehungen leichter, der mar-
kante Sellastock ebenfalls. Denn die Al-
penpässe, die überquert unser Grüpp-
chen mit dem Rennrad.

Vor sechs Stunden hatten in Canazei 
alle ein Strahlen in den Augen, bei der 
Aussicht auf die berühmte „Sella Ron-
da“, die vor uns lag. Verständlich. Frede-
rik aus Belgien ist Journalistenweltmeis-
ter auf dem Rennrad, Liam, mit dem 
wunderbaren britischen Akzent aus dem 
südenglischen Bath, hat schon am Vor-
abend auf die Panna cotta verzichtet, 
weil er „leicht sein will für heute“. Jan 
aus Deutschland hatte als Endzwanziger 
die Jugend auf seiner Seite, Willem, der 
Hüne aus Holland, jährliche Kilometer-
leistungen von fünf-, sechstausend auf 
seiner Habenseite. Sie alle haben leicht 
lachen, als uns Guide Francesco vorm 
Hotel Croce Bianca in Canazei abholt. 
Aber ich? Relativer Rennradnovize. Im-
merhin kann ich beim Kampfgewicht 
halbwegs mithalten mit der internatio-
nalen Truppe. „Hier hab ich mich ins 

Rennradfahren verliebt“, sagt auch Jo s hua  
Riddle, kurz vor der Abfahrt. Jo shua ist 
Amerikaner, lebt aber seit 14 Jahren in 
bella Italia und ist auch mit einer hiesi-
gen Belladonna verheiratet. Darum 
macht er sprachlich auch eine bella figu-
ra. Er ist Marketingmanager bei Basso 
Bikes und rollt die Räder für unsere 
Runde aus dem Radkeller. Basso Dia-
mante SV. „Das steht für Superveloce“, 
sagt Joshua. Superveloce, superschnell. 
Na bravo. Ein Aerorahmen auf der 
Höhe des technischen Schnickschnacks. 
Die Kenner frohlocken, während ich 
meine MTB-Pedale auf die Kurbelarme 
murkse. „Andiamo“, ruft Francesco und 
los geht es. 

Nicht auf die klassische Sella Ronda, 
so viel sei vorausgeschickt. Statt des Pas-
so Pordoi schrauben wir uns den Passo 

Fedaia nach oben. „Damit sehen wir 
auch den Gletscher der Marmolada“, 
erklärt Carlo Brena, der die Runde or-
ganisiert hat und selbst mitfährt. Ehren-
sache. Ihn mache ich als Einzigen aus, 
bei dem ich es unter Umständen schaf-
fen könnte, ihn nicht aus den Augen zu 
verlieren.

Ziemlich frisch ist es für Anfang Sep-
tember, der Himmel ist bedeckt, Ärm-
linge und ein Windgilet unumgänglich. 

Nach ein paar Aufwärmkilometern in 
der Ebene geht es erstmals bergauf. 
Gleich nach Canazei wird es ruhig, der 
Verkehr ebbt ab, und auch der Mindest-
abstand ist gleich überhaupt kein The-
ma mehr – ich trete mutterseelenallein 
in die Pedale. Die Straße schlängelt sich 
märchenhaft durch den Wald, der noch 
dazu intensiv riecht, Wildbäche rau-
schen. Schnell stellt sich das ein, was ich 
wie so viele am Rennradfahren liebe. 

Die kontemplative Bewegung, Fort-
kommen allein mit Muskelkraft mit ei-
nem großen Aktionsradius. Kehre um 
Kehre geht es aufwärts, nie sehr steil, 
nie flach. Hart wird es nur kurz vor der 
Passhöhe in den Galerien, dort ist die 
Steigung schon ordentlich. Machbar, 
der Tag ist jung, die Laune steigt. Kurz, 
denn hier setzt erstmals der Regen ein. 
Windjacke, Regenjacke, lange Hand-
schuhe. Ein Gruppenfoto vorm Glet-

scher noch und dann runter. „Ragazzi, 
passt auf, eh“, warnt Carlo Brena. „Hier 
geht es sehr steil bergab.“ Dazu noch 
bei nasser Fahrbahn und der einen oder 
anderen Baustelle. Die Scheibenbrem-
sen quietschen, Carlos Hinterrad kann 
ich meistens aber noch sehen. Die ande-
ren? Schmerzbefreit. „85 km/h“ grinst 
Jan auf einem kurzen Flachstück. Denn 
danach wartet zwar kein offizieller Pass, 
aber auch ein Anstieg hinauf nach 

anstieg, abstand, 
kurven. dass diese 

drei begriffe in 
zeiten wie diesen 

auch freude bedeu-
ten können, zeigt 
ein rennrad-trip 

nach südtirol zur 
sellaronda.
Von Klaus molidor

 o sella  mia

gemotoriseerd verkeer is toegestaan. Met 
de Gardena en de Sella nog in het verschiet 
is het nog even op de tanden bijten. De 
Gardena loopt vanuit Corvara geleidelijk 
omhoog en is ook niet al te zwaar. Op de 
slotklim van de dag, de Passo Sella, ben ik 
behoorlijk aan het eind van mijn Latijn. De 
bergen mogen dan niet zwaar zijn, de op-
eenstapeling van hoogtemeters is slopend. 
Nergens kun je een vlak stuk weg vinden in 
deze regio.

DE STEILE GARDECCIA
Op de tweede en laatste dag van deze 
minitrip staan er twee relatief onbekende 
beklimmingen op het programma. Vanuit 
het inmiddels zonovergoten Canazei laten 
we ons eerst naar beneden vallen richting 
Moena. Een sjiek valleidorp dat ook wel de 
‘Elf van de Dolomieten’ wordt genoemd. 
Vanuit Moena gaat het al meteen redelijk 
steil richting Passo San Pellegrino. Deze pas 
vormt de verbinding tussen de vallei van 
Fassa en die van Biois. Toch valt het mee 
met de drukte van het verkeer en kan ik me 
concentreren op de knap lastige beklimming. 
Zeker in de eerste zes a zeven kilometer komt 
het stijgingspercentage amper onder de acht 
procent en dat begint al snel in de benen te 
kruipen. Het riviertje van San Pellegrino 
houdt me gedurende vrijwel de hele beklim-
ming gezelschap pal naast de weg. Hoewel 
de natuur indrukwekkend is, is dit niet 
mijn favoriete klim vanwege het gebrek aan 
bochten. Die beschouw ik als welkome rust-
momenten tijdens zo’n klim. Ook heb ik een 
soort klimfilosofie bedacht door bij elke bocht 
mezelf voor te houden dat het minder steil 
wordt. U begrijpt dat ik al vaak teleurgesteld 
ben. Op deze San Pellegrino heb je niet de luxe 
van dorpjes die afleiding bieden. Deze bergpas 
is praktisch onbewoond.  Na elf kilometer 
bereik je de top op 1918 meter. Aan de rech-
terkant ligt een bescheiden maar pittoresk, 
door sparren omgeven, bergmeertje. Naar het 
Noorden is er wederom een magnifiek uitzicht 
op de toppen van de Marmolada. Dat is dan 
ook de enige reden om naar de top van de San 
Pellegrino te willen aangezien deze vlakte 

verder bezaaid is met een aantal berghotels 
en een stoeltjeslift richting de Costabella. Ik 
vind die skistations altijd maar een treurige 
aanblik hebben in de zomer en ik spring snel 
op de fiets terug naar het dal van Val di Fassa.

Want er staat nog een flinke uitdaging op het 
programma die deze perstrip besluit. Het 
zwaarste is namelijk voor het laatst bewaard. 
De Rifugio Gardeccia zei me vaag wel iets 
aangezien ik de wielersport nu toch al een 
flink aantal jaren op de voet volg, maar voor 
de rest was ik onbekend met deze beklim-
ming. Als ik na het dorpje Pera de flanken van 
de klim zie liggen bekruipt mij een onbestemd 
gevoel. Wat een steil pokkending! Ik schakel 
meteen op het allerkleinste verzet dat ik 
heb en beuk mij een weg naar boven. Al in 
de eerste kilometer krijg ik sterk de neiging 
deze klim te laten voor wat ie is, want met 
fatsoenlijk klimmen of tempo houden heeft 
de Gardeccia niets te maken. In 1976 werd 
de Gardeccia voor het eerst opgenomen in 
het parkoers van de Giro als finishplaats. De 
negentiende etappe werd gewonnen door 
de Spanjaard Andrés Gandarias. In de Giro 
van 2011 was Mikel Nieve de beste na een 
monsterachtige rit. Ga dat Youtube filmpje 

eens bekijken en huiver! Nadat je na een 
kilometer klimmen door het plaatsje Muncion 
komt, krijg je de loodrechte pieken van Cima 
Catinacco en Torri del Vajolet goed in het 
vizier. Een adembenemend schouwspel. 
Op deze doodlopende weg is autoverkeer 
verboden en je mag er ook alleen te voet of per 
fiets naar boven. Ik zie af als een beest maar 
de top van de Gardeccia komt langzaam maar 
zeker dichterbij. Het asfalt maakt in de laatste 
honderden meters van deze monsterklim 
plaats voor grind en helemaal kapot bereik 
ik de berghut. Ik gooi m’n fiets in de berm 
en ga languit in het gras liggen. Als ik weer 
een beetje ben bekomen van de inspanning 
realiseer ik me dat dit een van de mooiste 
toppen is die ik ooit met de fiets heb bereikt. 
De berghut Gardeccia wordt privaat uitgebaat 
en is geen eigendom van een alpenvereniging. 
De familie Desilvestro zwaait hier al sinds het 
begin van de 20ste eeuw de scepter. Giuseppe 
jr Desilvestro paste op deze plek op het 
rundvee van de familie, maar toen duidelijk 
werd dat de toeristen deze plek ook wisten te 
vinden bouwde de familie snel een berghut 
waar overnacht kan worden in de zomer. Van 
die mogelijkheid maak ik zeker nog eens 
gebruik!

	] Rechts: Boven op de 
Passo di Fedaia  
Links: Afdaling van Rifugio 
Gardeccia
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offers as well as the integrity of the bike tours offered. The guests who attended, in turn, wrote 
about their experience in various specially dedicated articles that were generally spread over 
several pages.



PROJECT

TYPE OF EVENT

PRODUCT

TARGET

COUNTRIES INCLUDED

PEOPLE INCLUDED

Media invitations for the President 
Bigolin’s 80th Birthday party 

Corporate event

The President Bigolin’s 80th Birthday party 
+  the presentation of the new logo 

B2B 

Italy, France, UK

Staff: 3
Journalists: 6
Guests: numerous Selle Italia guests

2nd September 2020

CASE STUDY

Asolo (TV)
Sede Selle Italia

FOLLOW UP
Best clippings 
Social network visibility 

EIGHTY YEARS OLD AND STILL ON THE SADDLE
On the 2nd of September 2020, Selle Italia celebrated the 80th 
birthday of the president Giuseppe Bigolin at their headquarters 
in Asolo (Treviso, Italy). A corporate event that the agency, as 
requested by the client, combined the birthday party with the 
presentation of the new company logo. Many guests were 
present including several former pro cyclists and Davide Cassani 
who was at the time the manager of the National Cycling Team. 
Six journalist from the sector were also present and the following 
day a bike tour on the Prosecco hills was organized for them.

Alvento
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TYPE OF EVENT

PRODUCT

TARGET

COUNTRIES INCLUDED

PEOPLE INCLUDED

NUMBERS

Prowinter Digital

Exhibition

B2B exhibition dedicated to the world of 
mountain equipment rental

B2B 

Italy

Staff: 3 PWI + 2 LDL
Journalists: 16

387 online participants

12th April 2021

CASE STUDY

Bolzano
Studi Fiera Messe
Bolzano e Online

THE MOUNTAIN GOES VIRAL
How can an exhibition be organized in the midst of the Covid 
restrictions? Simple, the event needs to go online. The annual 
B2B meeting dedicated to the world of mountains has been 
renamed a “One Day Digital Edition”. The day was divided into 
three distinct focuses (Ski Rental Summit, Skimo Summit and 
Probike Summit), in order to explore all topics relating to the 
running of a resort, ski hire shops, companies and retailers. In 
total, 20 experts were involved, 150 innovative products were 
presented and a 1000 retailers and hire shops throughout the 
whole if Italy were involved. The participants were actively 
present with the possibility for direct involvement and scrutiny 
throughout the day.

Outdoor Magazine gazzetta.it lastampa.it TGR Bolzano

.
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Prowinter

Tiratura: 10.000 

©RIPRODUZIONE RISERVATA

I perché dei nostri lettori

«Fino all’ultimo abbiamo lavorato per programmare un evento in
presenza, ma l’attualità purtroppo non ce l’ha concesso – ha dichiarato
Geraldine Coccagna, Exhibition Manager di Prowinter. La  era in
versione digitale tuttavia rappresenta per noi una duplice opportunità:
da una parte possiamo mantere attivo il comparto del “rental” e
dall’altra coinvolgere anche tutte le aziende di settore, offrendo loro
una piattaforma per confrontarsi su strategie e s de future».

L’agenda di lunedì 12 aprile prevede tre diversi appuntamenti, della
durata di circa 90 minuti: Ski Rental Summit, Probike Summit e Skimo
Summit.  Il primo indaga il trend dello sci alpino, mentre le grandi
novità rappresentate dal Probike Summit e dallo Skimo Summit
permetteranno ai partecipanti di analizzare le tendenze del mercato nel
settore della bici e dello sci alpinismo.

Mario

LEGGI TUTTODIGITALE

a soli  13,99€  al mese per un

anno

Mio padre e mia madre leggevano La Stampa, quando mi sono
sposato io e mia moglie abbiamo sempre letto La Stampa, da
quando son rimasto solo sono passato alla versione digitale. È
un quotidiano liberale e moderato come lo sono io.

“
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MONTAGNA
ALPINISMO NATURA E CULTURA SPORT TURISMO

Prowinter: al via in formato digital
La  era dedicata al business degli sport outdoor si terrà il 12 aprile in
streaming. Un’occasione per tutti di seguirla da casa e un messaggio di
sostegno al settore del noleggio di attrezzatura sportiva

CHIARA TODESCO

PUBBLICATO IL

26 Marzo 2021

Il sistema montagna non può restare immobile e deve cogliere le nuove
opportunità che si stanno pro lando: è questo il credo che muove la
nuova edizione di Prowinter. La  era di Bolzano quest’anno – vista
l’emergenza sanitaria - andrà in scena in versione digital offrendo a
tutti gli operatori del settore una piattaforma online per parlare di
possibilità, strategie e s de future.

L’appuntamento è  ssato per lunedì 12 aprile: sarà una giornata
dedicata ai prodotti più innovativi e ai temi caldi del settore, dalla
bicicletta allo scialpinismo, passando per la presentazione dei nuovi
dati sul settore noleggio in Italia. Tutti possono partecipare
comodamente da casa e l’accesso è gratuito. Con Prowinter Digital i
lavoratori del settore - noleggiatori e negozianti – puntano a cogliere
un nuovo bacino d’utenza sicuri del fatto che in questo anno di
pandemia e lockdown il mondo dell’outdoor ha avuto un incremento
pazzesco proprio per la voglia di praticare sport e attività e respirare
aria pura.

TUTTI I VIDEO

San Francisco, anziana cinese
aggredita reagisce e mette ko
l'aggressore: online raccolgono
600mila dollari per curarla

A tre anni scia come un
professionista, il piccolo Adia è uno
spettacolo da vedere

Guatemala, erutta il vulcano
Pacaya: chiuso l'aeroporto della
capitale, gli aerei sono coperti di
cenere
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PROJECT

TYPE OF EVENT

TARGET

COUNTRIES INCLUDED

PARTNER

PEOPLE INCLUDED

Press Trip Sellaronda Bike day
Autumn edition

Press Trip

B2B / B2C

Belgium, Holland, Germany

Basso Bikes, Santini

Staff: 2 
Journalists: 5

16-19th september 2021

CASE STUDY

Arabba (BL)

DISCOVERING THE VILLAGE OF ARABBA
The aim of this press trip: Bringing the little village of Arabba 
with its peculiarities to the international stage. Five European 
journalists from the sector were invited to discover the culture, 
traditions, stories, craftsmanship and values from the upper 
Val Fodom in the Dolomites. Through the participation of the 
‘Autumn Version’ of the Sellaronda Bike Day. During the day 
the journalists that were present were able to take advantage 
of the road closures to discover the unique scenery that the 
Dolomites have to offer, UNESCO heritage on the so-called 
‘Giro dei Quattro Passi’ (including Campolongo, Gardena, Sella 
e Pordoi). The village of Arabba’s hospitality made it possible to 
live the experience on a human scale: clean air, unspoilt nature 
and zero stress. 

wielerverhaal.com wielerflits.nlGravel Fun
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PROJECT

PRODUCT

TYPE OF EVENT

TARGET

COUNTRIES INCLUDED

PARTNER

PEOPLE INCLUDED

Paris-Roubaix Media Event

A presentation of the Santini / Paris-
Roubaix collection

European press trip

B2C media (+ B2B trade)

Italy, Austria, France, Spain, UK, 
Holland, Belgium

A.S.O. + Polartec

Staff: 4 
Journalists: 11
Corporate guests: 8

14-17th April 2022

Francia

A COLLECTION FIT FOR A QUEEN
An international Media Event organized for the 2022 Paris-
Roubaix Challenge, to present the new Santini collection 
dedicated to the famous “Queen of the Classics”. A sportswear 
line has been designed as a tribute to the partnership with ASO 
(the organizer of the competition) and Polartec (the strategic 
supplier of Santini). At the press conference, all the technical 
specs were presented to the eleven journalists from the sector 
that came from all over Europe. Subsequently, they were taken 
on a filed test with the possibility to ride on nine sections of the 
iconic cobblestone race course despite the imminence of the 
race. The guests were then able to watch the pros compete.

road.cc sportaktiv.com Ciclismo a Fondo
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PEOPLE INCLUDED

Routes of BuonVivere

ebike AMO RR

Press conference and product test

B2
(Media, cycling, tourism, food & wine)

Italy

Ente Turistico Langhe Monferrato Roero

Staff: 9
Journalistsi: 23
Guests: 2

10th May 2022

Milan
MV Agusta flagship store

NEW BOUNDARIES FOR SOFT MOBILITY
To present the collaboration between MV Agusta e-bikes 
and the Langhe Monferrato Roero local committee aimed at 
discovering the area on soft mobility. A press conference was 
organized in which the strengths and the advantages of the 
Varese e.bikes were highlighted and also suggestions and the 
productiity in the Albese area in Cuneo, Italy was touched upon. 
On top of this, the “Routes of BuonVivere” prize competition was 
proposed, with the possibility to be picked to win a weekend 
among the buyers of an MV Agusta e-bike. At the end of the 
event, the company outlined a short urban tour for the journalists 
who had attended to test the MV Agusta e-bikes and also the 
chef Alessandro Boglione was on-site to conclude the meeting 

with a buffet based on local food and local wine from the Langhe Monferrato Roero area.

D La Repubblica sportmediaset.mediaset.it Sky Sport

CASE STUDY
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PEOPLE INCLUDED

FOLLOW UP

“Casa Garmin”

Smartwatch Venu 2 Plus
Hybrid watch Lily
Garmin Neo Smart Bike

Press Event

B2B / B2C

ItalY

Lago

Staff: 6 Garmin + 4 LDL
Journalists: 48
Guests: 2

Best clippings
Social visibility

19th May 2022

Milano
Casa Lago

CASE STUDY
HOME FIT HOME
No more sitting on the sofa watching TV, but a healthy and 
dynamic place to live: this is the concept of “Casa Garmin”, 
which, with its products that can be perfectly integrated into 
any domestic environment can transform your home into its 
very own personal ‘well-being’ centre. To present this new way 
of thinking, the company organized a one day experience, 
divided up into 4 parts: a group yoga lesson, a group meeting 
with a stylist to discover the latest trends in colour harmony, a 
“Corporate” lunch with the CEO and another group meeting 
to discover the concept of the synergy between satellite 
technology, design and home training. It was a particularly 
successful event, with thanks to the well calibrated rotation of 

gqitalia.it igizmo.it esquire.com myfitnessmagazine.it

LIFESTYLE

AAlllleennaammeennttoo  iinnddoooorr,,  llaa  bbiikkee
ccoonnnneessssaa
Tacx NEO Bike Smart si integra con tutti gli strumenti Garmin, per un'esperienza di pedalata personalizzata e realistica. Con plauso al design

di Olga Winderling

3 giugno 2022

PIETRO BIANCHI
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LEGGI ANCHE:

IIll  nnuuoovvoo  aaccttiioonn  ssmmaarrttwwaattcchh  ddii  GGaarrmmiinn  èè  aaddaattttoo  aallllee
aavvvveennttuurree  ddii  ttuuttttii  ii  ggiioorrnnii
di Marco Trabucchi

TECH

LLee  77  mmiigglliioorrii  aapppp  ppeerr  ssmmaarrttwwaattcchh  ddaa  ssccaarriiccaarree  qquueessttaa
eessttaattee
di Luca Pierattini

Un allenamento quotidiano sempre più completo e personalizzato anche a casa propria, grazie alla Tacx NEO Bike Smart: si
tratta di una stationary cycle perfettamente integrata con gli strumenti Garmin, in grado di fornire un’esperienza realistica
di pedalata, simulando salite, cambi di terreno e perfino flussi d’aria in base alla velocità, alla potenza o alla frequenza
cardiaca. Un gioiello che abbiamo avuto modo di osservare da vicino nella location milanese di design Casa Lago - insieme agli
ultimi smartwatch pensati per essere indossati sempre, dalle avventure outdoor all'ufficio (Tactix®, 7 Venu® 2 Plus e i modelli
della serie Fēnix®7) -  dove lo spazio scelto da Garmin per raccontarsi non è casuale. Tutte le tecnologie sono infatti contenute
in strutture ad alto tasso estetico, e nel caso della Tacx NEO Bike Smart questo si traduce addirittura in un autentico pezzo
d'arredo. 

Utilizzando le più comuni app di training, questa stationary cycle consente
un ampio range di utilizzo: da chi vuole mantenere la forma in un
periodo di scarico o di recupero da infortuni, a chi affronta allenamenti
specifici, come ripetute a precisi valori di soglia, difficilmente realizzabili su
strada con tale precisione. Con un monitor da 4,5 pollici, che mostra i
dati di base delle prestazioni di potenza, velocità, cadenza e frequenza
cardiaca, e due ventilatori interattivi, NEO Bike Smart riproduce
l’esperienza di una pedalata all’aperto, anche senza collegarsi alla
rete elettrica, grazie al sistema di alimentazione che genera energia
pedalando in continuo. Proprio come una bici da strada, Garmin

Tacx NEO Bike Smart è in grado di ‘cambiare marcia’ tramite i pulsanti posizionati sul manubrio, modificando così il rapporto di
trasmissione, mentre sul display compariranno i pignoni e le guarniture che si stanno utilizzando, simulando in pieno
l’equipaggiamento della propria bici da strada, oltre ad altri preziosi dati educativi per la migliore performance. 

Inoltre, quando si cambia rapporto si percepisce una piccola vibrazione e una variazione di resistenza, grazie alla funzione Gear
Feel. Infine, il flusso d'aria, generato dai ventilatori interattivi montati sul manubrio, si adatta alla velocità, alla potenza o alla
frequenza cardiaca con cui l’utente pedala, trasmettendo la sensazione di trovarsi all’aperto. E ancora: l’utente può
utilizzare il software Tacx o affrontare le sfide sui tracciati di Zwift per sperimentare la funzione di sensazione su strada: una
simulazione della guida reale su diverse tipologie di superfici come il pavé o la ghiaia di una strada bianca. 

Garmin Tacx NEO Bike Smart - In offerta su Cingolani Bike Shop a 2199€, al posto di 2599€
PIETRO BIANCHI

Inoltre, una specifica funzione gestisce l’inerzia di massa dell’utente per compensarne peso, velocità e angolo di inclinazione in
base alla potenza che quest’ultimo esprime sul pedale, conferendo in questo modo una riproduzione fedele delle dinamiche
reali che si hanno in sella. Durante la pedalata la simulazione della discesa, quando connesso alla rete elettrica, imita con
precisione lo svolgimento di un tracciato in leggero pendio. I sensori nelle pedivelle di NEO Bike Smart, oltre a misurare con
precisione la cadenza, consentono un'analisi della pedalata che aiuta a migliorare la tecnica in bici. 

Garmin Tacx NEO Bike Smart offre ai ciclisti tabelle di allenamento e la possibilità di sfidare altri utenti della rete in gare
virtuali, caricando dati GPS e mappe 3D. È anche possibile creare piani di allenamento individuali basati su valori di pendenza,
potenza, frequenza cardiaca o FTP. Infine, la bike di Garmin consente la personalizzazione della posizione biomeccanica:
lunghezza delle pedivelle, distanza e inclinazione del manubrio (anche per triatleti), arretramento sella, altezza sella,
inclinazione shifter ed altezza manubrio. Per chi fosse interessato, il prezzo di listino è di 2599 euro, ma è possibile trovarla
attualmente in offerta su Cingolani Bike Shop a 2199 euro.
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eessttaattee
di Luca Pierattini

Un allenamento quotidiano sempre più completo e personalizzato anche a casa propria, grazie alla Tacx NEO Bike Smart: si
tratta di una stationary cycle perfettamente integrata con gli strumenti Garmin, in grado di fornire un’esperienza realistica
di pedalata, simulando salite, cambi di terreno e perfino flussi d’aria in base alla velocità, alla potenza o alla frequenza
cardiaca. Un gioiello che abbiamo avuto modo di osservare da vicino nella location milanese di design Casa Lago - insieme agli
ultimi smartwatch pensati per essere indossati sempre, dalle avventure outdoor all'ufficio (Tactix®, 7 Venu® 2 Plus e i modelli
della serie Fēnix®7) -  dove lo spazio scelto da Garmin per raccontarsi non è casuale. Tutte le tecnologie sono infatti contenute
in strutture ad alto tasso estetico, e nel caso della Tacx NEO Bike Smart questo si traduce addirittura in un autentico pezzo
d'arredo. 

Utilizzando le più comuni app di training, questa stationary cycle consente
un ampio range di utilizzo: da chi vuole mantenere la forma in un
periodo di scarico o di recupero da infortuni, a chi affronta allenamenti
specifici, come ripetute a precisi valori di soglia, difficilmente realizzabili su
strada con tale precisione. Con un monitor da 4,5 pollici, che mostra i
dati di base delle prestazioni di potenza, velocità, cadenza e frequenza
cardiaca, e due ventilatori interattivi, NEO Bike Smart riproduce
l’esperienza di una pedalata all’aperto, anche senza collegarsi alla
rete elettrica, grazie al sistema di alimentazione che genera energia
pedalando in continuo. Proprio come una bici da strada, Garmin

Tacx NEO Bike Smart è in grado di ‘cambiare marcia’ tramite i pulsanti posizionati sul manubrio, modificando così il rapporto di
trasmissione, mentre sul display compariranno i pignoni e le guarniture che si stanno utilizzando, simulando in pieno
l’equipaggiamento della propria bici da strada, oltre ad altri preziosi dati educativi per la migliore performance. 

Inoltre, quando si cambia rapporto si percepisce una piccola vibrazione e una variazione di resistenza, grazie alla funzione Gear
Feel. Infine, il flusso d'aria, generato dai ventilatori interattivi montati sul manubrio, si adatta alla velocità, alla potenza o alla
frequenza cardiaca con cui l’utente pedala, trasmettendo la sensazione di trovarsi all’aperto. E ancora: l’utente può
utilizzare il software Tacx o affrontare le sfide sui tracciati di Zwift per sperimentare la funzione di sensazione su strada: una
simulazione della guida reale su diverse tipologie di superfici come il pavé o la ghiaia di una strada bianca. 

Garmin Tacx NEO Bike Smart - In offerta su Cingolani Bike Shop a 2199€, al posto di 2599€
PIETRO BIANCHI

Inoltre, una specifica funzione gestisce l’inerzia di massa dell’utente per compensarne peso, velocità e angolo di inclinazione in
base alla potenza che quest’ultimo esprime sul pedale, conferendo in questo modo una riproduzione fedele delle dinamiche
reali che si hanno in sella. Durante la pedalata la simulazione della discesa, quando connesso alla rete elettrica, imita con
precisione lo svolgimento di un tracciato in leggero pendio. I sensori nelle pedivelle di NEO Bike Smart, oltre a misurare con
precisione la cadenza, consentono un'analisi della pedalata che aiuta a migliorare la tecnica in bici. 

Garmin Tacx NEO Bike Smart offre ai ciclisti tabelle di allenamento e la possibilità di sfidare altri utenti della rete in gare
virtuali, caricando dati GPS e mappe 3D. È anche possibile creare piani di allenamento individuali basati su valori di pendenza,
potenza, frequenza cardiaca o FTP. Infine, la bike di Garmin consente la personalizzazione della posizione biomeccanica:
lunghezza delle pedivelle, distanza e inclinazione del manubrio (anche per triatleti), arretramento sella, altezza sella,
inclinazione shifter ed altezza manubrio. Per chi fosse interessato, il prezzo di listino è di 2599 euro, ma è possibile trovarla
attualmente in offerta su Cingolani Bike Shop a 2199 euro.
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Per Garmin è un “messaggio inequivocaile”, cioè “avere in casa uno
spazio dedicato al fitness non è più solo uno sfizio, ma la piena
consapevolezza di quanto sia importante avere uno stile di vita sano,
attivo e dinamico”. e in soggiorno, accanto alla smart TV, alla lireria
passante e all’angolo ar, figura anche una ike, si entra nel nuovo
modo di vivere il fitness: l’indoor training. L’home fitness come parte
integrante delle proprie aitudini, concetto nato durante la scorsa
edizione del alone del Moile di Milano, dove Garmin è stato presente
affiancandosi a rand di riferimento dell’arredamento come Lago. Meno
esasperazione, più immediatezza.  poiché si parla della casa , anche
meno divano e più divertimento. Magari da condividere con il partner, o
con gli amici tramite una piattaforma social, per fare il pieno di energia. 
anche con un livello professionale, come dimostrato dalla foto qui di
seguito che ritrae l’innovativa Tacx Neo mart ike di Garmin.

È questo il concetto di “CCaassaa  GGaarrmmiinn”: l’aitazione non è più solo il luogo
di residenza, ma soprattutto il cuore dove tecnologia, tendenza e design
si uniscono e creano una nuova dimensione. Anzi, mille. Uno spazio
polivalente in cui chiunque può farsi trasportare da un wearale che lo
accompagna per l’intera giornata. Le “macchine” per l’allenamento
domestico sono entrate tranquillamente in salotto, grazie anche a un
design curato e compatto, facilmente adattaile ai diversi tipi di
arredamento, dal classico all’hi-tech.  non è più solo un discorso di
pandemia e restrizioni (che, comunque, hanno avuto il loro peso), ma di
una propensione a un nuovo stile di vita, una scelta interiore di
enessere ed equilirio: “active is cool”. In questa transizione la
tecnologia ha giocato un ruolo determinante: ora esistono device in
grado di monitorare in ogni momento il nostro “en-essere”, un nuovo
concetto che va oltre la mera dimensione dello sport o dell’allenamento.

iMeets
Garmin: "Il
valore del
fitness",
ilvia…

Garmin
fotografa il
fitness:
exploit di
preferenze…
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1 Londra beve italiano 2 Senza tempo:
Esquire Italia numero
19 è in edicola

3 Guida alle 10 tracce
perdute di Get Back 4 Kawaii Time 5 Casarosa: «Gli Oscar

e una passeggiata
all'alba»

Garmin trasforma la tua casa e il tuo
benessere
"Casa Garmin" è il nuovo concetto che ti farà stare meglio.

 _ Di Redazione 23/05/2022

Negli ultimi anni il concetto di "casa" è cambiato molto, sia per necessità che
per una riscoperta consapevole dello spazio che frequentiamo di più. Ora la
casa non è solo sinonimo di divano, ma può coincidere con uno stile di vita
sano, attivo, dinamico e divertente.

Tutto questo è stato sintetizzato con un'idea: Casa Garmin.

PIETRO BIANCHI


  ITStile News Sport Cultura Lifestyle ABBONATINEWSLETTER
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ALTRI DA

_tech

GARMIN

"L’indoor training piace sempre di più. E i dispositivi per praticarlo sono
sempre più ricercati e ricchi di appeal. Oggetti che arredano e trasformano gli
ambienti. E Garmin lo sa bene, affiancando design, tecnologia e movimento.
La casa diventa un mondo dove tutto è possibile: una rilassante seduta di
yoga, una sessione di allenamento sulla smart bike ed esercizi di fitness sul
tappetino, fino alla scelta del look più adatto ai propri impegni. Per ogni
necessità c’è una proposta tech, che non dimentica design e stile, per il
proprio 'ben-essere'."

Sicuramente l'innovativa Tacx Neo Bike Smart è lo strumento che più di tutti
può trasformare magicamente la tua abitazione nel luogo perfetto per
l'indoor training. Quando la usi le pareti spariscono e immediatamente ti
senti in strada. Il suo design si inserisce in modo armonico nell'ambiente
domestico, diventando parte integrante dell'arredamento e non un oggetto
da nascondere o riporre via.

Ma lo stato di benessere non è solo dato dalla salute, dal livello di fitness,
dalla frequenza cardiaca, da un'alimentazione equilibrata e dalla qualità del
sonno. Certamente sono parametri fondamentali, ma c'è anche tanto altro,
qualcosa di meno tangibile che riguarda la nostra personalità, la nostra
felicità e il nostro rapporto con noi stessi.

Gli orologi di Garmin sono uniscono tutto questo: passione, stile, design,
tecnologia e funzionalità. Rispondono alle esigenze di ognuno, esaltando la
naturale bellezza di chi li indossa. E nel 2022 sono ancora più in sintonia
con le nuove tendenze (guardale qui).


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Casa Garmin: l’indoor training
piace sempre di più!
29 MAGGIO 2022 by RREEDDAAZZIIOONNEE

FIT NEWS

LL’’iinnddoooorr  ttrraaiinniinngg  ppiiaaccee  sseemmpprree  ddii  ppiiùù..  EE  ii  ddiissppoossiittiivvii  ppeerr  pprraattiiccaarrlloo  ssoonnoo  sseemmpprree  ppiiùù  rriicceerrccaattii  ee  rriicccchhii  ddii  aappppeeaall..  OOggggeettttii  cchhee
aarrrreeddaannoo  ee  ttrraassffoorrmmaannoo  ggllii  aammbbiieennttii..    EE  GGaarrmmiinn  lloo  ssaa  bbeennee,,  aaffffiiaannccaannddoo  ddeessiiggnn,,  tteeccnnoollooggiiaa  ee  mmoovviimmeennttoo..    LLaa  ccaassaa  ddiivveennttaa
uunn  mmoonnddoo  ddoovvee  ttuuttttoo  èè  ppoossssiibbiillee::  uunnaa  rriillaassssaannttee  sseedduuttaa  ddii  yyooggaa,,  uunnaa  sseessssiioonnee  ddii  aalllleennaammeennttoo  ssuullllaa  ssmmaarrtt  bbiikkee  eedd  eesseerrcciizzii  ddii
ffiittnneessss  ssuull  ttaappppeettiinnoo,,  ffiinnoo  aallllaa  sscceellttaa  ddeell  llooookk  ppiiùù  aaddaattttoo  aaii  pprroopprrii  iimmppeeggnnii..  PPeerr  ooggnnii  nneecceessssiittàà  cc’’èè  uunnaa  pprrooppoossttaa  tteecchh,,  cchhee
nnoonn  ddiimmeennttiiccaa  ddeessiiggnn  ee  ssttiillee,,  ppeerr  iill  pprroopprriioo  ““bbeenn--eesssseerree””..
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LL’’iinnddoooorr  ttrraaiinniinngg  ppiiaaccee  sseemmpprree  ddii  ppiiùù

Se in soggiorno, accanto alla smart TV, alla libreria passante e all’angolo bar,  gura anche una bike, capisci subito che chi

vi abita sa interpretare la vitalità dei nostri giorni: archiviato il modello palestrato, il nuovo trend è l’indoor training.

L’home  tness come parte integrante delle proprie abitudini, concetto nato durante la scorsa edizione del Salone del

Mobile di Milano, dove Garmin è stato presente af ancandosi a brand di riferimento dell’arredamento come Lago. Meno

esasperazione, più immediatezza. E poiché siamo in casa, anche meno divano e più divertimento. Magari da condividere

con il partner, o con gli amici tramite una piattaforma social, per fare il pieno di energia.

Casa Garmin: home fit home

Uno spazio polivalente in cui chiunque può farsi trasportare da un wearable che lo accompagna per l’intera giornata.

Oggi le “macchine” per l’allenamento domestico sono entrate tranquillamente in salotto, grazie anche a un design curato

e compatto, facilmente adattabile ai diversi tipi di arredamento, dal classico all’hi-tech. La tendenza ormai è quella verso

un nuovo stile di vita, una scelta interiore di benessere ed equilibrio: “active is cool”.

Zona living per lo yoga
Perché non iniziare la giornata con il “Saluto al Sole”, una sequenza di dodici asana da unire in un movimento  uido che

1. L’indoor training piace sempre di più
2. Casa Garmin: home fit home
3. Zona living per lo yoga
4. Pedalare in salotto
5. Tecnologia ed eleganza

Il messaggio è inequivocabile: avere in casa uno spazio dedicato al
fitness non è più solo uno sfizio, ma la piena consapevolezza di quanto

sia importante avere uno stile di vita sano, attivo e dinamico.

È questo il concetto di “Casa Garmin”: l’abitazione non è più solo il luogo
di residenza, ma soprattutto il cuore dove tecnologia, tendenza e design

si uniscono e creano una nuova dimensione.

In questa transizione la tecnologia ha giocato un ruolo determinante:
ora esistono device in grado di monitorare in ogni momento il nostro

“ben-essere”, un nuovo concetto che va oltre la mera dimensione dello
sport o dell’allenamento.
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attendance throughout the day based on the size of the location (Casa Lago) and with a focus 
on the relevant target group.



PROJECT

TYPE OF EVENT

PRODUCT

TARGET

COUNTRIES INCLUDED

PEOPLE INCLUDED

International Outdoor Kick Off 
meeting 2022

Kick Off meeting

SS23 product presentation / first face to 
face meeting after the acquisition by 
Skylotec (team building)

B2B 

Italy, France, Germany, Spain, Austria, 
Switzerland, Netherlands , South Korea, 
Poland, Chile, UK, Czech Republic

Staff: 2 LDL COMeta + Forte di Bard staff 
members and restaurant staff
Guests: About 47: CT and Skylotec 
managers, directors and sales 
representatives and mountain guides.

7-9th June 2022

CASE STUDY

Valle d’Aosta
Forte di Bard

BEING AT THE TOP OF YOUR GAME
Skylotec is the leading German brand for protective equipment, 
after the acquisition of “Climbing Technology”, an Italian brand 
known throughout the climbing and mountaineering world. 
Skylotec’s request was as following: A team Building experience 
in a fitting environment involving various managers on a 
worldwide level. The company organized the event at Fort Bard 
in Aosta, Italy. Chosen to facilitate the first meeting between 
the managers and the sales force of the two brands: invitations, 
visual material, a triangulation of information and messages 
and collateral activities. On top of the presentations of the new 
Climbing Technology SS23 collection, the company presented 
the communication strategy and then moved on to the tests 

A video after the event was posted on YT, FB, IG, LIn

done by the guests in three different activities (at the crag, adventure park and walking) together 
with the local Mountain Guides. All was caught on camera by the film crew and photographer.



PROJECT

TYPE OF EVENT

TARGET

COUNTRIES INCLUDED

PEOPLE INCLUDED

B2B Catalogue

B2B catalogue editing

B2B 

Italy

Staff: 3
Fotographer: 1 
Models: 2

March - July 2022

CASE STUDY
IDENTITY CATALOGUE
The newborn brand of TRS sports socks and underwear 
requested the creation of a catalogue exclusively intended for 
B2B promote the entire range that the brand has to offer. The 
agency is well aware of the strategic importance of the product 
for the customer and therefore has designed a well-structured 
layout to show the entire range in the most simple and orderly 
was possible. Particular attention was paid to the choice of 
colours to be selected in concordance with the illustrated 
garments and with the concept of the TRS brand. Because of 
the importance of the images, every single photo shoot was 
entrusted to a team of professional models and professional 

photographers who knew how to best interpret the necessary photographic material needed by 
the brand.



PROJECT

TYPE OF EVENT

PRODUCT

TARGET

COUNTRIES INCLUDED

PEOPLE INCLUDED

A visit to the company by the athletes 
from the 2022 Motocross Championships

Press Event

Participation by the AIROH sponsored 
athletes from the 2022 Motocross 
Championships

B2C

Italy

Staff: 5 (2 LDL + 3 AIROH marketing)
Journalists: 12
Guests: 7 (riders)

7th September 2022

CASE STUDY

Almenno San 
Bartolomeo (BG)

WITH YOUR HEAD ON YOUR SHOULDERS
In occasion with the “Motocross Championships”, one of the 
most important events in the world events calendar. A meeting 
was organized for riders and journalists from the sector at 
the AIROH headquarters. The guests were able to touch the 
entire AIROH production process first-hand with  the possibility 
to test some of the products in the wind tunnel. Despite the 
importance and the imminence of the event, on the sideline the 
company was able to organize the possibility of some one-to-
one interviews that were organized in individual rooms for each 
Journalist present at the event. There were lots of interviews 
with the  management team and the sponsored riders  Antonio 
Cairoli, Mattia Guadagnini, Andrea Adamo and Alberto Forato 

(i.e. the sponsored riders representing Italy), together with Jorge Prado, Simon Langenfelder and 
Stefano Everts.

Social Radio24 xoffroad.dueruote.it sportal.it



PROJECT

TYPE OF EVENT

TARGET

COUNTRIES INCLUDED

PEOPLE INCLUDED

MEDIA PARTNER

IBF 2022

Exhibition
Granfondo

B2B / B2C

Italy

Staff: 3
Over 400 journalists, bloggers and 
accredited influencers

4Bycicle, Bicidastrada.it, Rouleur,
Scannelatori seriali, MTB Magazine,
CT Cicloturismo, Bici.pro, Bike Channel,
BS Bicisport, MTBcult.it e Triathlete

CASE STUDY

9-11th September 2022

Misano World Circuit
Marco Simoncelli

BEING AT THE TOP OF YOUR GAME
A Team Building event in a coherent environment involving various 
worldwide management teams: requested by the leading German 
brand for protective equipment Skylotec, after the acquisition of 
‘Climbing Technology’, an Italian brand known throughout the 
climbing and mountaineering world.  
The company organized the event at Fort Bard in Aosta, Italy. 
Chosen to facilitate the first meeting between the managers and 
the sales force of the two brands: invitations, visual material, a 
triangulation of information and messages and collateral activities. 
On top of the presentations of the new Climbing Technology SS23 
collection, the company presented the communication strategy 
and then moved on to the tests done by the guests in three 

sport.sky.it ilsole24ore.com Studio Apertosazbike.de

different activities (at the crag, adventure park and walking) together with the local Mountain Guides. 
All was caught on camera by the film crew and photographer.



CASE STUDY

PROJECT

PRODUCT

TYPE OF EVENT

TARGET

COUNTRIES INCLUDED

PARTNER

PEOPLE INCLUDED

DINAMO Cuvi Climb

Permanent signposts

A non-competitive cycling event

B2C

Italy

Elmec Informatica – EOLO – Comune di 
Cittiglio – Soc Ciclistica Alfredo Binda – 
Comunità Montana Valli del Verbano

Staff: 1 
Journalists: 8

6th November 2022

Cittiglio (VA)

DINAMO CUVI CLIMB
A non-competitive ride to inaugurate the new road signs 
sponsored by DINAMO for the ascent of the Cuvignone pass 
starting from the Binda museum in Cittiglio. Guest of honour 
Ivan Basso was present at the event. The journalists present were 
given a starter kit with a selection of all the DINAMO products 
designed for endurance performance.

Il Giornale Ed. Milano ciclismo.it cyclinside.it Rai 2 - Radiocorsa
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CASE STUDY

PROJECT

PRODUCT

TYPE OF EVENT

TARGET

COUNTRIES INCLUDED

PARTNER

PEOPLE INCLUDED

DINAMO Travel Cycling Camp

DINAMO Travel and DINAMO 
Supplements

Press trip

B2B

Italy

KASK&KOO, SIDI, AURUM, GOBIK

Staff: 2 LDL + 4 DINAMO + 2 video 
makers and 1 photograher
Journalists: 8
Guests: Ivan Basso, Team Eolo-Kometa, 
Valentina Rocchetti from Kask and 
nutritionist Alessandro Bonetti.

14-16thOctober 2022

Jesolo (Italy)

DINAMO TRAVEL
The zero edition of DINAMO Travel, a road cycling experience 
to experience it like a pro. The journalists present for three days 
of training and time to share experiences received an entire 
set of top equipment (a bike, clothing, a helmet, sunglasses 
and shoes) and were able to ride with Ivan Basso and the Eolo-
Kometa athletes, followed closely by the team technicians. 
They were also able to try the entire range of the DINAMO 
supplements and were invited to participate in some meetings 
dedicated to the brand and nutrition.

bici.pro ciclismo.it Tutto Bici

C
osa fareste se poteste vivere 
tre giorni come un corrido-
re professionista al fianco 
di ciclisti della massima ca -
tegoria? Pensateci perché è 
quello che vi accadrà se de -

ci derete di partecipare a un Dinamo 
Travel - Cycling Camp. Noi abbiamo 
avuto l’opportunità di partecipare all’e-
dizione zero di questo ritiro ideato per 
appassionati praticanti che vogliono 
provare l’esperienza di vestire i panni 
di un ciclista del World Tour, pedalare 
accanto ai campioni e seguire sul bus 
di un team professionistico una loro 
gara. 

Un week end lungo “like a pro” 
con materiali al top, bikefitting, 
piano alimentare e di allenamen-
to da rispettare, massaggi e qua-
lunque cosa desideri l’«amatore 
maturo», come lo definisce chi 
ha partorito quest’idea, vale a 
dire Luca Spada, fondatore 
sia di Eolo che di Dinamo. 
Il main sponsor della 
squadra di Ivan Basso e 
Al berto Contador, da 
buon imprenditore e vero 
“impallinato” di sport ha 
provato in prima persona 
insieme a noi il servi-

 
Luca Spada, il 

signor Eolo, punta 
sulla alimentazione 

100% naturale e 
propone un nuovo 
modo di vivere lo 
sport e il ciclismo. 

Abbiamo 
partecipato al 

“numero zero”  
del suo camp 

 
di Giulia De Maio 

 
foto Archivio Dinamo

L’iniziativa

DINAMO TRAVEL 
CYCLING CAMP  
LA NUOVA SFIDA 

DINAMO TRAVEL 
CYCLING CAMP  
LA NUOVA SFIDA 

„

                                                                                                              TUTTOBICI                                                              NOVEMBRE • 11 / 2022   171  170   NOVEMBRE • 11 / 2022                                                              TUTTOBICI

sviluppare Eolo mi aveva fatto concen-
trare solo sul lavoro d’ufficio, trascu-
rando il mio benessere: essere sverni-
ciato da una ragazzina mi fece capire 
che dovevo cambiare qualcosa - ricorda 
Spada, classe 1973, stessa mo glie da 20 
anni e 3 figli, che dai genitori hanno 
ereditato l’amore per la natura e la 
montagna -. Mi rimisi in riga. Dagli 
esami del sangue emerse che ero intol-
lerante al lattosio quindi cambiai ali-
mentazione e con un vecchio amico 
ripresi a correre. Partecipando a diver-
se gare di corsa in montagna capii che 
non ero il solo che soffriva di problemi 
di stomaco o mangiava troppo poco 
du rante lo sforzo per paura di stare 
ma le, così nel 2018 realizzai le prime 
barrette Kratos e, dopo l’illuminante 
incontro con il dottor Carletti, i primi 
gel. Andarono a ruba e grazie a tanti 
test da allora i prodotti sono migliorati 
moltissimo. Visto che l’idea è che ven-
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zio partorito tra una corsa e una peda-
lata con il varesino vincitore di due 
Giri d’Italia che lo ha fatto entrare nel 
grande ciclismo e ci ha raccontato co -
me gli è venuta in mente questa nuova 
avventura. 
«Come 16 anni fa Eolo nacque dalla 
semplice necessità di portare la banda 
larga a casa mia e successivamente ca -
pii che era un’esigenza anche dei miei 
vicini e di tanti altri italiani che abitano 
in piccoli comuni dove internet faticava 

ad arrivare, così anche questa volta mi 
sono fatto prendere la mano» racconta 
sorridendo Spada.  
«Ho sempre praticato sport di endu-
rance e i prodotti per la nutrizione in 
commercio mi creavano problemi di 
stomaco. Mi sono chiesto: “possibile 
che non esista un’azienda che vende 
barrette e gel naturali al 100% e non 
faccia ricorso alla chimica?” Ho svolto 
le ricerche del caso e non l’ho trovata, 
perciò ho iniziato in casa a fare degli 

esperimenti, quindi ho chiesto consi-
glio a degli esperti per migliorare i ri -
sultati ottenuti e ho fatto provare i no -
stri campioni agli amici del trail run-
ning e dello ski alp, ma anche a mara-
toneti, ciclisti e nuotatori, ricevendo 
una risposta entusiastica. Ho capito 
quanto ci sia bisogno di formazione 
alimentare, quindi ho pensato di non 
limitarmi a lanciare una linea di inte-
gratori ma a un progetto a 360° per gli 
amatori che sanno che la corretta ali-
mentazione e la pratica sportiva fanno 
stare bene e rendono felici». 
Spada lo ha compreso nel tempo. Il 
click nella sua testa è avvenuto nel 
2012 quando al termine di un picnic in 
famiglia, la figlia Giulia che all’epoca 
praticava atletica, gli chiese di sfidarla 
correndo fino in fondo al prato in cui si 
trovavano.  
«Presi una delle legnate più grandi del -
la mia vita. Pesavo 17 chili più di oggi, 
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gano assunti in momenti in cui il fisico 
è già sotto stress e siamo più sensibili 
al gusto, devono essere efficaci e buo -
ni. Per questo facciamo grande atten-
zione alla qualità delle materie prime, 
alla fase produttiva e adoperiamo un 
pa ckaging di qualità oltre che il più 
biodegradabile possibile». 
Dinamo dal greco antico assume il 
significato di forza ed energia, la stessa 
che insieme ad una continua e accurata 
ricerca spinge l’ultima realtà sviluppata 

 

Ivan Basso, ex prof e attuale 
manager della Eolo Kometa, 
posa con alcuni cicloamatori del 
Gs 92 Caselle in occasione dell’e-
vento che si è svolto a Jesolo.

 

Luca Spada, ideatore e fondatore 
di Dinamo, illustra agli ospiti la 

filosofia dei prodotti al 100% 
naturali che la sua azienda produ-

ce. Sotto, Giulia De Maio pronta 
ad affrontare una pedalata.

„
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loro meccanico Ivan Moya, scortati in 
allenamento da Biagio Conte e Dario 
Andriotto in qualità di diesse, oltre che 
dall’atleta di ultracycling e responsabile 
organizzazione Bike Adventures Nico 
Valsesia.  
I nostri muscoli sono stati massaggiati 
da Federico Buttò e il menù che abbia-
mo trovato a tavola è stato combinato 
dal dottor Alessandro Bonetti, nutri-
tion coach della squadra. Vestiti da 
capo a piedi come dei veri professioni-
sti non abbiamo perso di vista la realtà 
dei fatti (la condizione fisica e la velo-
cità di crociera è tutt’altro che quella di 
un atleta di alto livello, ndr) ma ci sia -
mo divertiti, ap prezzando una volta di 
più il grande lavoro che c’è alle spalle 
di ogni singolo atleta e lo spirito di 
gruppo che rende speciale una squadra 
di alto livello come quella all’interno 
della quale abbiamo avuto il privilegio 
di vivere tre giorni davvero indimenti-
cabili.

za in viaggi organizzati che prevedono 
due uscite “like a pro” con ex-profes-
sionisti e prof, ammiraglia al seguito, 
staff dedicato alla famiglia, massaggi e 
remise en forme, workshop su alimen-
tazione e allenamento, partnership con 
professionisti e centri di eccellenza, 
aziende top in ambito sportivo come 
Supersapiens e brand del calibro di 
Aurum Bikes, Gobik, Kask, Koo, Sidi. 
Il lancio ufficiale del Di namo Travel 
Cycling Camp avverrà nel 2023 in 4 
location ancora da scoprire e permet-
terà agli appassionati di vivere delle ex -
perience speciali in occasione di com-
petizioni a cui parteciperà l’Eolo Ko -
me ta Cycling Team. 
Noi lo abbiamo provato il mese scorso 
a Jesolo in occasione della Veneto 
Clas sic, seguendo la corsa al fianco di 
Ivan Basso sul bus della squadra, peda-
lando con Giovanni Lonardi, Simone 
Bevilacqua e il promettente Davide 
Piganzoli sulla bici messa a punto dal 
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a sottolineare i principi esistenziali su 
cui si fonda la sua creatura: no alla chi-
mica e alla grande distribuzione, 100% 
ingredienti naturali, materia prima 
principalmente italiana e bio (le uniche 
componenti straniere ammesse sono 
quelle che nel nostro Paese non cresco-
no per comprensibili motivi climatici, 

come i datteri o la corteccia di La    pa -
cho, pianta australiana proposta per il 
decotto post attività, ndr), pro duzione 
interna tra Busto Arsizio e Milano.  
«Voglio che il nostro prodotto diventi 
un’eccellenza, quindi da questi punti 
non si può transigere. La vendita dei 
prodotti avviene solo online sul sito  
perché ciò che si acquista voglio che 

sia realizzato non più di due settimane 
prima». 
L’idea di lanciare un’azienda al 100% 
made in Italy risale al 2020, ma il covid 
ha scombussolato i piani a tutto il 
mondo e dato tempo a Spada di elabo-
rare un progetto più esteso. Non solo 
nutrizione, ma cura della persona a 
livello fisico e mentale che si concretiz-
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La nostra Giulia De Maio con Luca 
Spada e, sotto, il gruppo dei parteci-

panti al  numero zero del Dinamo 
Travel - Cycling Camp a Jesolo.



PROJECT

TYPE OF EVENT

TARGET

COUNTRIES INCLUDED

PARTNER

PEOPLE INCLUDED

AIROH & AUTOLIV: helmet concept 
with an integrated airbag

Exhibition

B2B/B2C

World wide

Partner companies involved: AUTOLIV, 
a safety systems company in the 
automotive industry

Staff: 4
Journalists: 83

8-13th November 2022

CASE STUDY

Milan
EICMA 2022

HELMET CONCEPT WITH INTEGRATED AIRBAG
AIROH was created to guarantee quality, protection and 
avant-garde for a helmet designed for on-road and off-road 
champions for everyone who lives on two wheels. With this spirit 
and to celebrate the 25th anniversary of its foundation, AIROH 
in collaboration with Autoliv presented the first motorcycle 
helmet in the world with an integrated airbag. The project 
that was inspired by the intuition of a brilliant young girl with 
a doctorate in engineering and was presented at the EICMA 
2022 international fair as a completely new concept in the 
motorcycling sector. This new creation aroused the curiosity of 
the media from around the world. Over 180 articles have been 
published and numerous interviews including TV interviews were 

gazzetta.it SkyTG24ilsole24ore.com motociclosmo.es

made. A solution to offer greater head protection that will probably redefine the perception of 
helmet safety in the motorcycle industry.



PROJECT

PRODUCT

TYPE OF EVENT

TARGET

COUNTRIES INVOLVED

PARTNER

FOLLOW UP

PEOPLE INVOLVED

Press event to climb the renovated via 
ferrata Gamma1 - Lecco

Rock Experience clothing 
(Re.Rainer 2.0 T-shirt, Zip Off trousers and 
spare cotton T-shirt)
Garmont boots (Vetta Tech GXT)

Press event

Mountain journalists 

Italy

Garmont & Gruppo Alpinistico Gamma 

Best Clippings

Journalists: 7 
Mountain Guides: 3
Staff Rock Experience: 1
Staff LDL COMeta: 2

20th June 2023

Lecco
Ferrata Gamma 1

CASE STUDY
ON THE RENEWED VIA FERRATE OF LECCO WITH ROCK EXPERIENCE 
LDL organised the Media Event on the via ferrata Gamma 1. 
Seven journalists from SI mountain publications were invited 
and accompanied on the route by the mountain guides of 
the Gamma group who had recently restored it. Appointment 
at Sport Hub in Lecco; once in the shop, the journalists were 
dressed in Rock Experience gear and put on the Garmont boots 
previously sent to them, and we moved on to the departure 
point of the cable car that leads to the Plans d’Erna. From here 
we walked to the start of the via ferrata, put on the necessary 
equipment and set off. Once on the summit, we went to the 
nearby refuge for a beer and some noodles, and then took the 
cable car down to the car park where we said our goodbyes. 

L’Eco di Bergamo Outdoor Magazine up-climbing.com ferrate365.it
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L
e montagne di Lecco sono senza dubbio culla di una forte tra-

dizione legata alla montagna e alla verticalità. Tanto da aver 

dato i natali a due dei cinque gruppi alpinistici d’élite del terri-

torio alpino Italiano. Stiamo parlando dei Ragni di Lecco e dei Gam-

ma. Ma questo territorio ha tenuto a battesimo anche importanti 

brand del settore outdoor, così nell’attrezza-

tura (basti citare il trittico Camp, Climbing 

Technology e Kong) così come nell’ab-

bigliamento. E proprio in questa cate-

goria troviamo Rock Experience, che 

del gruppo Gamma è sponsor e ha 

anch’esso contribuito all’importante attività 

di riqualificazione del territorio lecchese. Ini-

ziative che hanno riguardato anche alcune 

storiche e iconiche ferrate, come la Gamma 

1, che abbiamo percorso equipaggiati con 

i capi della linea di prodotti 99% Ecofriendly 

RE firmati appunto dal brand lecchese.

L’EXPERIENCE

Gamma 1 è tra le ferrate più caratteristiche delle Prealpi 

lombarde. Fisicamente impegnativa (600 metri di disli-

vello per 3h00 circa di salita, difficoltà D), offre un magni-

fico panorama sulla città di Lecco. Si sviluppa lungo la 

bastionata roccia del Pizzo d’Erna e fa parte delle vie ferrate sottopo-

ste a lavori di manutenzione straordinaria e di riqualificazione previsti 

nell’ambito dell'atto integrativo all'accordo di programma sulla valo-

rizzazione delle falesie lecchesi – tra cui appunto la Gamma 1 al Pizzo 

d’Erna, la Gamma 2 al Monte Resegone e la Corna di Medale al 

Monte San Martino. 

Questa è stata la via scelta da Rock Experience 

per un evento in perfetto stile outdoor. Il brand ha 

invitato un gruppo di giornalisti a provare questo 

percorso esposto e panoramico fornendo abbi-

gliamento e attrezzatura, indispensabili per affrontare al 

meglio questi itinerari. Così, i partecipanti hanno potuto 

vivere sul campo il comfort dei capi della linea di prodotti 

99% Ecofriendly RE, testandoli su cavi d’acciaio, catene, 

scalette, pioli e ponti tibetani.

Si tratta di una collezione realizzata al 99% con materiale 

di origine riciclata, derivato dal recupero di bottiglie PET o 

da scarti di produzione. L’intera filiera è tracciabile, dalla 

fabbrica al consumatore finale. 

99% Ecofriendly RE rientra nel Revolution Project di Rock Experience, 

che ha come obiettivo di aumentare sempre più la gamma di prodot-

ti riciclati del brand e di fornire al consumatore delle opzioni sempre 

più sostenibili.

SODALIZI  D’EC CE ZIONE

Negli ultimi anni si è consolidato l’affiancamento tra Rock Experience e il gruppo Gamma, del quale il 

brand ha scelto di sostenere le attività da inizio 2021. La storica associazione è impegnata in numerosi 

progetti alpinistici, oltre ad aver avviato un’intensa attività di formazione con corsi di vari livelli di 

arrampicata, a cui si aggiungono la gestione di una palestra boulder e, come menzionato sopra, 

la manutenzione di alcune vie ferrate sul Resegone. A proposito di questo progetto, si è espresso il 

presidente del gruppo alpinistico, Riccardo Milani: “Le ferrate sono un approccio alla montagna unico, 

con una fortissima connotazione identitaria. Oggi le vie ferrate, nuove e più sicure, costituiscono un 

volano per il turismo che, unitamente alle altre magnificenze del territorio lecchese e gli permettono di 

diventare ancor più punto attrattivo per i segmenti alpinistici e montani di tutto il nord Italia”.

… percorrendo una delle storiche e iconiche ferrate recentemente riqualificate dal gruppo Gamma, 
grazie anche al supporto di Rock Experience

_ di Francesca Cassi

(RI)SCOPRENDO IL TERRITORIO LECCHESE...

E X P E R I E N C E
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FOLLOW UP

X-BIONIC Running Experience

Line TWYCE

Press event

B2B / B2C

Italy

• Staff: 4
• Journalists: 10
• Guests: 2

Best clippings
Social visibility

Showroom 
X-BIONIC in Milan
11th May 2023

CASE STUDY
X-BIONIC RUNNING EXPERIENCE
Ten journalists from the specialized and general press were 
invited to get to know the running products of the TWYCE line. 
After a short presentation by Migidio Bourifa, Product Manager 
of X-Technology, the group went for a 6 km run in the Navigli 
area to test the products. After returning to the showroom, 
refreshments followed, which also kicked off the press day.

sportoutdoor24.it blog.ilgiornale.it runnersworld.it ilsole24ore.it
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Lucky Explorer Experience Sardegna

Press Trip

B2B / B2C

ITA-SPA-GER-UK-FRA-BEL-EU

Ajoha & Interreg Sinturs

Staff: 1
Journalists: 9

17-19th April 2023

Sardinia

SARDINIA IN E-GRAVEL
Edition Zero of the Lucky Explorer Experience, an MV Agusta 
travel format inspired by great adventures in the desert, 
discovering extraordinary places. On this occasion the new MV 
Agusta e-gravel model was also presented to journalists.

CASE STUDY

topbici.es gravel-collective.com cyclinside.it
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PEOPLE INVOLVED

New Headquarter Presentation Event

Media Event

B2B / B2C

ITA

Architect Marco Acerbis

• Staff: 3
• Journalists: 31 
• Guests: 1 (Architect Acerbis)

9th November 2023

Santini Headquarter
Via Zanica,14 (BG)

SANTINI HEADQUARTER : A NEW CHAPTER IN THE LONG HISTORY 
OF THE ITALIAN BRAND
Media event presenting Santini’s new headquarter in Bergamo. 
The event was attended by journalists from the world of design 
and architecture, cycling, and economics. The program 
included an initial presentation of the company, followed 
by a guided tour of the production and office buildings. The 
architectural aspects and the project were explained by 
Architect Acerbis, while the production area tour was led by 
Paola Santini, Monica Santini, and Fergus. Afterward, following 
a light lunch, interviews were conducted with Paola, Monica, 
and Architect Acerbis.

CASE STUDY

L’Eco di Bergamo cyclinside.it pambianconews.it bergamonews.it

L'HEADQUARTER

SSaannttiinnii,,  llaa  nnuuoovvaa  sseeddee  ggiiooiieelllloo  ddii  aarrcchhiitteettttuurraa  ee
ddeessiiggnn  cchhee  hhaa  ccuurraattoo  uunnaa  ddeellllee  ppiiùù  ggrraannddii  ffeerriittee  ddeellllaa
cciittttàà   ffoottooggaalllleerryy
L'azienda leader nella produzione di abbigliamento tecnico per il ciclismo, sponsor delle più importanti
competizioni, si è trasferita da Lallio a Bergamo, affidando la riqualificazione dell'area ex Perofil all'architetto
Marco Acerbis

di Luca Samotti
10 Novembre 2023

6:14
 COMMENTA



 3 min

 STAMPA

 
 
 

Bergamo. L’enorme sito industriale al civico 14 di via Zanica
era rimasto, dopo l’uscita di Perofil, come una profonda
ferita nel panorama cittadino: l’edificio risalente al 1960 e
firmato dall’architetto Giuseppe Gambirasio rappresentava,
di fatto, una delle più grandi aree dismesse di Bergamo,
riconoscibilissimo con la sua facciata rosso mattone e le
gigantesche statue che popolavano il parco circostante.

Un luogo che, con una buona dose di coraggio, Santini
Cycling ha deciso di ripopolare, facendovi la propria nuova
casa: è qui, infatti, che il brand bergamasco che disegna e pro
duce abbigliamento tecnico per il ciclismo ha insediato
headquarter e produzione tra la fine del 2022 e l'inizio del
2023.

Non la scelta più semplice e nemmeno la più economica, ma
Monica e Paola Santini, oggi al timone dell'azienda alla cui
presidenza c'è papà Pietro, il fondatore, hanno voluto
mantenere saldi i principi e la vocazione del marchio:
legatissima al territorio, Santini non ha mai voluto
delocalizzare la produzione e, in un periodo storico in cui il
mercato spinge le aziende ad allontanarsi dai grandi centri per
trovare spazi nuovi e più ampi, ha scelto di andare

MENU        METEO ABBONATICOMUNI   BGY   SERVIZI   ACCEDI
Ultimo aggiornamento

10/11/2023 6:14

TEMI DEL GIORNO:

Il nuovo headquarter di Santini

DELLA STESSA CITTÀ
L'HEADQUARTER

Santini, la
nuova sede
gioiello di
architettura e
design che ha
curato una delle
più grandi ferite
della città
di Luca Samotti

Cellulare BERGAMO

“Ciao mamma, il
mio cellulare è
rotto”, 76enne
sventa la truffa
dell’sms

GLI
APPUNTAMENTI
DEL MESE

Novembre, la
Capitale della
Cultura trionfa.
L’assessore
Ghisalberti: “Un
finale d’anno
straordinario”
di Monica Pagani


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controcorrente trasferendosi dall'hinterland al centro
cittadino.

"Abbiamo privilegiato la riqualificazione alla nuova
edificazione, perché questo edificio, seppur datato e
dismesso da anni, ci era parso subito l'ideale ‐ commenta
Paola Santini, marketing manager dell'azienda ‐ Lo abbiamo
fatto per diversi motivi. Il primo è che noi dobbiamo tanto a
Bergamo e ci teniamo, quindi è stata soprattutto una scelta di
cuore. Siamo in un luogo che per tutti i bergamaschi ha
sempre avuto una grande importanza: vederlo decaduto era
davvero un dispiacere. Il trasferimento ci ha consentito di
posizionarci in una location particolarmente strategica, vicina
all'aeroporto e all'A4, due vie di accesso al mondo che per
noi, con una quota export che va oltre l'80%, sono davvero
fondamentali. E poi riqualificare invece che costruire da zero è
stata anche una scelta di sostenibilità, valore al quale
crediamo molto in tutte le sue declinazioni. Abbiamo da
sempre voluto provocare il cosiddetto effetto wow ai nostri
visitatori e la scelta dell'architetto Marco Acerbis è stata in
questo senso molto ponderata: un bergamasco, con un
nome però internazionale e appassionato di bici, capace
quindi di comprendere subito e al meglio la nostra filosofia".

A lui il compito di trasformare, coniugando architettura e
design, un'area da 24mila metri quadrati, all'interno della
quale trovano spazio 14mila metri quadrati di verde, 6mila di
produzione, mille di uffici e 460 di showroom, alimentati da
un impianto fotovoltaico da 290 kwh.

"Non sono uno di facili entusiasmi, però qui gli ingranaggi si
sono incastrati perfettamente ‐ ammette Acerbis ‐ Per me è
stata una bella sfida, per il retaggio storico dell'area e per il
fatto di essere a due passi dal centro città. E poi c'è stata una
componente emotiva legata alla mia passione per la bicicletta.

Il nuovo headquarter Santini in città

Il nuovo headquarter di Santini
GUARDA TUTTE LE FOTO


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DALLA HOME
DAL GEWISS
STADIUM

Euro‐Atalanta,
la corsa
continua: batte
lo Sturm e si
qualifica
di Michael Di
Chiaro

chiara lindl TRA LOVERE E
PISOGNE

Dispersa nel
lago, una
raccolta fondi
per finanziare le
ricerche
di Manuela
Bergamonti
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7-8 November 2023

CASE STUDY

Milano
EICMA 2023

ON TWO WHEELS
At EICMA 2023, the Milanese appointment with international 
motorcycling, AIROH presented itself with a completely renewed 
collection to which new models aimed at both on-road and 
off-road motorcycling were added. For the occasion, AIROH 
also organized an exclusive party. In the weeks leading up to 
the fair, in addition to creating a media kit with descriptions and 
images of each model present at the stand, we proposed, set 
up, and managed an advertising campaign to support AIROH’s 
presence at EICMA. The countries involved were Italy, France, 
Spain, and Germany. In addition to this, journalists were invited 
to the stand with the organization of one-to-one presentations 
and interviews with the company management.

Gazzetta dello Sport motomag.comSportweek motorradonline.de
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PEOPLE INVOLVED

EICMA 2023

Launch of the new helmet’s
collection 2024

Fair - Event/Party

B2B / B2C

Italy and Europe

• Staff: 4 LDL + 5 AIROH
• Press: 85
• Guests: 12 (pilots)



CASE STUDY

PROJECT

PRODUCT

TYPE OF EVENT

TARGET

COUNTRIES INVOLVED

PARTNER

PEOPLE INVOLVED

A.S.O. Event for the Maillot Jaune 
collection

Maillot Jaune winter collection

Press Event

B2C

France

A.S.O. Press Office

Staff: 2 LDL
Journalists: 4
Influencer: 5
Guests: 2 people from A.S.O

16-17 November 2023

Bergamo
Santini Headquarter

A.S.O. AND SOME FRENCH MEDIA WITH SANTINI TO DISCOVER 
THE MAILLOT JAUNE COLLECTION
A two-day event organized by the A.S.O. press office in 
collaboration with Santini and LDL COMeta. The event saw the 
participation of French journalists and influencers, to experience 
a dedicated event at the Santini headquarters. Objective? To 
test the Maillot Jaune winter collection and discover the Santini 
headquarters with its production process. The program included 
a welcome and a light lunch, a guided tour of the company 
and production, during which guests could also witness the 
customization of their own Maillot Jaune jacket. On the second 
day, a bike ride was organized - with product testing - in the hills 
of Bergamo, accompanied by Alessandro Vanotti, former road 

pro.



CASE STUDY

PROJECT

PRODUCT

DISCIPLINE

TARGET

COUNTRIES INVOLVED

PARTNER

PEOPLE INVOLVED

Crazy Fashion Show + Press Event

FW24/25

Press event

B2B / B2C

ITA - AUT - GER - CZE

Garmont – n. 8 of 9.81 Pulse for runway 
(models + dancers)

Staff: 4 
Giornalisti - Fashion show: : 18
Giornalisti  - Press event: 9

21-23 november 2023

Milano /Tirano

THE NEW STRATEGIC POSITIONING OF CRAZY
In the exclusive Milanese location of the rooftop of Hotel Bianca 
Maria, Crazy presented the FW24/25 collection. The brand’s 
aim was to showcase to dealers and press the brand’s change 
of pace, emphasizing the company’s inclination to approach 
fashion atmospheres.
In addition to the fashion show, Crazy invited 9 journalists to the 
renovated headquarters in Tirano to showcase the creative 
process behind each piece of the Italian brand. This was followed 
by a mountain experience along a stretch of the Valtellina Wine 
Trail, a visit and tasting at the Nino Negri winery, and a typically 
Valtellinese dinner at the historic San Carlo restaurant.

4actionsport.it outdoormag.sport-press.it discoveryalps.it auffimuasi.at

Prodotti Abbigliamento

Crazy Runaway: la collezione FW
24/25

Si è svolta ieri sera la sfilata di Crazy, brand valtellinese di abbigliamento da

montagna, per presentare la collezione FW24/25. Crazy è da sempre un brand che

sa far parlare di sé, con stampe e colori che richiamano l’attenzione degli

Di  Redazione 4Outdoor  - 22 Novembre 2023  0

 Share

Seguici su


10,101

Fans


2,840
Follower


2,840
Iscritti

Prodotti

Crazy Runaway: la collezione
FW 24/25

22 Novembre 2023

La Sportiva, piccole
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appassionati e di chi non rinuncia a uno stile unico nemmeno in alta quota.

Proprio per il suo carattere fashion, il brand valtellinese specializzato in

abbigliamento da montagna ha presentato ieri sera, presso una esclusiva location

milanese, la propria collezione FW24/25. Un evento che ha segnato il nuovo inizio e

il nuovo posizionamento di Crazy, sempre più votato allo stile modaiolo, senza per

questo dimenticare la ricerca di materiali tecnici e fit atletici.

«Il nuovo logo e il nuovo posizionamento, anticipato questa estate, sono dei chiari

segnali di cambiamento per Crazy – ha commentato Valeria Colturi, Founder e

Designer di Crazy. Organizzare una sfilata a Milano ci è sembrato il modo migliore

per confermare la nuova linea strategica del brand, sempre più orientato a uno stile

fashion, riconoscibile e di tendenza. Da stilista e atleta ho sempre ricercato un

abbigliamento che sapesse coniugare moda e tecnicità: e visto che non esisteva, ho

pensato di crearlo. La collezione FW24/25 sarà la prima con il nuovo logo e oltre a

Sardegna, Selvaggio Blu. Cosa
portarsi

18 Agosto 2023
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questa novità abbiamo presentato capi del tutto inediti e prodotti iconici rinnovati

nelle linee e negli abbinamenti.»

La sfilata è stata anche spettacolo, con l’esibizione di ballerini che hanno dimostrato

l’assoluta praticità ed elasticità dei capi di Crazy. Tra questi alcuni highlights della

collezione, come il completo Inspire per lei e il completo Neutron per lui, protettivi

ed elastici della linea dedicata all’alta montagna.

Qualche capo della collezione

Nella linea Base Camp, troviamo il nuovo Parka Wonder Magic. un modello lungo,

impermeabile, estremamente tecnico con un look modaiolo. Per lui, Crazy propone

la rinnovata Jkt Viper, a costruzione ibrida, da abbinare alla Pull Director, dallo stile

street, e ai Pant Super, l’originale pantalone tecnico stampato jeans.
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Articolo precedente

Reef artificiale a Ventimiglia, un sogno che
si avvera

Articolo successivo

Sono più forti i ciclisti di oggi o quelli di
ieri?

Tra i capi iconici: il completo Ionic per lei e il completo Resolution per lui, rinnovati

nelle linee e nei colori, ideali per lo ski touring e nelle giornate più fredde.
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These are the brands that have availed of our know-
how, enthusiasm and dynamism in developing 
their communications strategies.  

KNOW-HOW

ITALCEMENTI

POWERED BY MICHELIN TECHNICAL SOLES

Take a look on the complete timeline of our clients:
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Founder and
Chief Operating Officer
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Expert Account

Mirella Schiavi 
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PR and Plan Coordinator

Ilaria Messa  
Senior Account

Irene Faggioli
Social Media 

Alessandra Kaiser
Senior Account

Laura Pendesini 
Graphic designer

Ilaria Carissoni
Expert Account

Gabriele Celeri
Expert Account

Giada Gotti
Expert Account

Martina Merisi  
Expert Account

Roberta Piantoni
Assistant PR Coordinator Carlotta Cortese
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