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I PAESI BASSI
E LE NUOVE OPPORTUNITÀ

PAESI BASSI

FORMA DI GOVERNO
Monarchia parlamentare

CAPITALE
AMSTERDAM

Superficie

41.528 kmq

ANALISI GEOPOLITICA 
E CARATTERISTICHE 
SOCIOECONOMICHE DEL MERCATO

1.1

posto mondiale
4 °

Pil pro capite a parità di potere d'acquisto 
nell'Unione Europea dopo Lussemburgo

e Irlanda (IMF, 2019)

3 °

posto in Europa
2 °

 rispetto al 2018
+1,8%

812 miliardi di EURO

PIL NOMINALE (2019)

LA COMPOSIZIONE DEL PIL

(World Bank, 2018)

Valuta
Euro

Abitanti
17.300.000 
(2019)

414 per Kmq
Paese europeo
(escludendo alcuni
micro-stati)
a più alta densità
di popolazione

I PAESI BASSI
aderiscono

occupano il

Fmi

Nato Osce

Ocse Wto

nel ranking 2019 
del Global Competitiveness Index

(Word economic forum)

Paese esportatore
al mondo

(WTO, 2018)

5 ° nell’UE
dopo la Germania

2 °

20 milioni
i turisti dall'estero

nel 2019

in beni e servizi 
(CBS Statistics
Netherlands)

che hanno speso
17 MILIARDI

DI EURO

SNAPSHOT DEI PRINCIPALI
DATI MACROECONOMICI

1.2

media Ue a

+1,2%

Onu

80,4%

Servizi

17,9%

Industria

1,6%
Agricoltura

I PAESI BASSI
sono uno degli Stati 

fondatori
dell'Unione 

Europea



2020 2021

2020 2021

L'ANDAMENTO DEL PIL

GLI SCAMBI COMMERCIALI CON IL MONDO

PREVISIONI UE

(dati in miliardi di euro, CBS, 2019)

GLI SCAMBI COMMERCIALI
ITALIA-PAESI BASSI

COSÌ NEI PRIMI 4 MESI 2020
(dati in % rispetto allo stesso periodo del 2019, ISTAT)

(dati in miliardi di euro, ISTAT 2019)

TASSO D'INFLAZIONE

RATING

IMPORTAZIONI

-11,2% -10,6%

+8% +7%

6% del Pil
Peso del saldo commerciale
attivo di import-export
(legato per 4/5 
al traffico merci)

fornitore
8 °

I trim.

-1,5%

-6,8%*

+4,6%

*(media Ue al -8,3%) (Commissione Ue)

2,7%

TASSO
DI DISOCCUPAZIONE

2019

3,4%

42.100 euro
Reddito medio disponibile delle famiglie
(Fonte: CBS, Statistics Netherlands, 2018)

70 miliardi di euro
Valore stimato degli interventi a sostegno
di economia e imprese nel periodo di crisi
(9% del Pil)

AAA

Aaa

e

ESPORTAZIONI

cliente
6 °

11,8
ESPORTAZIONI

ESPORTAZIONI IMPORTAZIONI

+1,5%

23
IMPORTAZIONI

+1,4%

-2,6% -5,4%

ESPORTAZIONI

516

+3,6%

IMPORTAZIONI

460

+4,2%

SALDO
COMMERCIALE

56



 Paese Ue
(con la Danimarca)

sulla base 
del digitalisation
index elaborato 

dalla BEI

1 °

esportatore al mondo
dopo gli Usa

2 °

I PAESI BASSI
FANNO PARTE DI

GARANTISCONO AMPIA LIBERTÀ
DI MOVIMENTO PER

QUADRO NORMATIVO 
REGOLAMENTARE, BARRIERE 
DOGANALI ED OSTACOLI AL COMMERCIO 

1.3

TREND O EVENTI PARTICOLARI
NEL MERCATO 

2

Ospitano sul proprio territorio
12 delle più importanti
aziende multinazionali

del settore

ALTRI DUE IMPORTANTI SETTORI

Persone Merci Servizi Capitali

Unione
Europea

Area
Schengen

01. 
PAESI BASSI 

“DIGITAL FRONTRUNNER”

02.
PAESI BASSI 

“HUB PER R&D E INNOVAZIONE”
Presenza di 7 cluster ad elevato grado di integrazione

03.
PAESI BASSI

“AGRI FOOD POWERHOUSE”

Tasso di digitalizzazione
al di sopra della media

Ue in particolare per uso 
di piattaforme, IoT e big data

UTRECHT

multimedia

software

gaming

fashion finanza

life sciences

ROTTERDAM, L'AJA
DELFT, LEIDEN

life sciences cybersecurity telecom

EINDHOVEN

high tech automotive hardware-elettronica

CHEMELOT,
MAASTRICHT 

chimica nuovi materiali life sciences

TWENTE

nanotecnologie hardware
manufacturing

computer
science

GRONINGEN

data centers healthy ageing

ARNHEM, NIMEGA,
WAGENINGEN

foodhealth

Cargill

Heinz

Unilever

Danone

Floricoltura Orticoltura



distributoriimportatori/
grossisti

IL QUADRO NORMATIVO
3.1

I CANALI DI DISTRIBUZIONE E VENDITA
3.2

ASPETTI NORMATIVI

CANALI DI DISTRIBUZIONE

COME AVVIENE L'ACCESSO AL MERCATO

LA GRANDE DISTRIBUZIONE
(GDO)

LE PRINCIPALI CATENE 
E QUOTA DI MERCATO E FATTURATO

LE PRINCIPALI CATENE 
NEL SETTORE DISCOUNT

(quota di mercato)

SISTEMA FIERISTICO
DI LIVELLO INTERNAZIONALE

Concentrato soprattutto

I CANALI DISTRIBUTIVI PER BENI INDUSTRIALI
E STRUMENTALI SONO QUELLI TRADIZIONALI

Variano in base alla tipologia del prodotto

Competizione
molto elevata

Buyer mediamente
molto informato,

esigente e attento
all'elemento prezzo

Beni di consumo,
agroalimentare
e vini

attraverso

importatori distributori

GDO 

agenti

filiali
commerciali

ALBERT
HEIJN

JUMBO

34,9%
13,1 MILIARDI DI EURO

21%
7 MILIARDI DI EURO

(Fonte: Nielsen, 2019)

offre tanti appuntamenti di rilievo

ad Amsterdam, 

Opportunità
non solo per entrare

nel mercato olandese,
ma anche per quelli limitrofi

I Paesi Bassi
aderiscono

al SEPA
(Single Euro 

Payments Area)

Ente nazionale
di normalizzazione

è il NEN 

Obbligatorio
il marchio CE

Etichette
dei prodotti

devono essere
in neerlandese 

acquisti
diretti B2B

LIDL 10%

ALDI 6%



IL MADE IN ITALY
3.3

COSA APPREZZANO
GLI OLANDESI DELL'ITALIA

PUNTI DI FORZA DELL'ITALIA

ALTRI SETTORI
MOLTO
APPREZZATI

Beni industriali 
e strumentali

Industria
chimico-farmaceutica

paese europeo
di provenienza

dei turisti in Italia

4 °

al mondo 
dopo gli USA

5 °

11 MILIONI
Le presenze di turisti 

olandesi in Italia nel 2018
(dati Istat)

Arredamento

Moda

Cibo

Reputazione 
del brand

“made in Italy”

1
Flessibilità 
di approccio
alle trattative
commerciali

2
Capacità

di elaborare
soluzioni ad hoc

per il cliente

3

PUNTI DEBOLI DELL'ITALIA

Logistica
(in particolare

nei rapporti
con la GDO)

1
Qualità 

percepita
in relazione

al prezzo

3
Non sempre 

adeguata
digitalizzazione/

multicanalità

2

Cultura



PAESE DI PROVENIENZA DEI PRODOTTI
ACQUISTATI ONLINE ALMENO UNA VOLTA

SETTORI INDIVIDUATI
COME PRIORITARI DAL GOVERNO

 DEI PAESI BASSI

3%

45%

26%

21%

6%

Italia

Cina

Germania

Regno Unito

Francia

(Fonte: sondaggio consultancy.nl, 2018)

Agri&Food Chimico Industrie creative
(comunicazione, media,
broadcasting, fashion)

Energia Sistemi
e materiali
high-tech

Logistica

Life Sciences
% Health

Orticoltura Settore acqua
(trattamento, processi, 

drenaggio, nautica,
cantieristica)

LA CULTURA DEI PAESI BASSI
3.4

IL DIGITALE
3.5

OPPORTUNITÀ DI CRESCERE
PER IL MERCATO

4

PRINCIPALI MARKET PLACE PER FATTURATO
(dati in milioni di euro – Statista, 2018)

GLI
OLANDESI

SONO

Concreti

Puntali

Molto diretti
e non amano
tergiversare Aperti

Creativi

Con attitudine
imprenditoriale
e internazionale

90%
di loro parla

correttamente
 inglese

35%
via smartphone

25,8 miliardi 
di euro
il valore delle vendite
online nel 2019

iDEAL
sistema di pagamento
più utilizzato

bol.com

Coolblue

Albert Heijn

Zalando

wehkamp.nl

Da marzo 2020 attiva la piattaforma
neerlandese di Amazon (amazon.nl)

1.640

1.000
565

550

530

16,4 milioni 
(90% della popolazione)
gli utilizzatori di internet

13,5 milioni 
effettuano acquisti online
di cui



LA FOTOGRAFIA DELL'EXPORT ITALIANO
NEI PAESI BASSI
(dati Istat, 2019)

PRINCIPALI CONCORRENTI PER L'ITALIA

SETTORI DI PUNTA
DELL'ECONOMIA DEI PAESI BASSI

STRUMENTI ATTIVI
PER ATTRARRE INVESTIMENTI

Caratteristiche che rendono
i Paesi Bassi molto competitivi

per attrarre investimenti

posto nella 
graduatoria 2019
di Transparency 

international

8° investitore
al mondo

6 °
per IDE

in entrata

5 °

Prodotti alimentari,
bevande e tabacco

1,24
miliardi
di euro

+4,3%

+8,8% +10,6%
+15,2%

+2,2%

Articoli farmaceutici
e chimico-medicinali

1,16
miliardi
di euro

+7,3%

Articoli in gomma
e plastiche 

484
milioni
di euro

+3,9%

Macchinari 
e apparecchi nca

1,76
miliardi
di euro

+5,4%

Tessile/
abbigliamento

1
miliardo
di euro

-5,6%

Le performance dei vari comparti

Vino Lattiero
caseario

Caffè Olio Evo

Agroalimentare
e vini
(Francia
Spagna)

Lattiero caseario
e carni

(Germania)

Beni strumentali
e chimico-

farmaceutico
(Germania)

Biologico Nautica

imprese
2018 2019

56.726
69.000

1,6 miliardi
di euro

Il valore del mercato
nel 2018

+8,4%
rispetto
al 2017

7,3 miliardi
di euro
(fatturato 
nel 2018)

+400 milioni
di euro

rispetto
al 2017

30.000
impiegati
(+4% rispetto
al 2017)

Sistema di infrastrutture
di primissimo livello

Rotterdam 1° porto europeo
per movimentazione container

Amsterdam Schiphol 3° aeroporto
in Europa e 11° al mondo per traffico
passeggeri, 3° in Europa e 20° al mondo
per traffico commerciale

3.233 km
di rete ferroviaria

Regime fiscale competitivo,
forza lavoro qualificata

Integrazione fra università,
centri di ricerca e industria

vs 2018



ATTIVITÀ PROMOZIONALE
SECONDO SEMESTRE 2020/

PRIMO TRIMESTRE 2021

Informazioni
generali

e inquadramento
del mercato
per settori

Individuazione
di potenziali

partner

Informazioni
di carattere

tecnico

Riferimenti
di professionisti

locali

Informazioni
riservate

su aziende
estere

aumento delle richieste
rivolte a ICE nei primi

5 mesi dell'anno

+50%

MACFRUT DIGITAL 
(filiera dell'ortofrutta)

8-10
settembre

2020

METSTRADE
(accessoristica
per la nautica)

Amsterdam,
17-19 

novembre
2020

IDFA
(audiovisivo/documentari)

Amsterdam,
18-29

novembre
2020

PLMA
(private label)

Amsterdam,
2-3

dicembre
2020

AMSTERDAM, BELLAVITA
(agroalimentare e vini)

11-13
gennaio

2021

BIOBEURS
(bio-organico)

Zwolle,
20-21

gennaio
2021

L'UFFICIO ICE DI BRUXELLES ORGANIZZA
ANCHE PER I PAESI BASSI
DELEGAZIONI DI BUYER

ALLE PRINCIPALI FIERE ITALIANE

Cibus
Vinitaly
Macfrut
MIDO
WHITE
Milano
Moda Uomo

FILO
OroArezzo
Cibustech
Cersaie
Vitrum
Marmo+Mac

ATTIVITÀ DI SUPPORTO
E PROMOZIONE DI AGENZIA ICE

5

PRINCIPALI
SERVIZI
OFFERTI


