
IL PAESE
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LA SPAGNA
E LE NUOVE OPPORTUNITÀ

SPAGNA

Valuta
Euro (€)

Il Regno di Spagna è uno Stato membro 
dell’Unione europea

Abitanti
47.000.000

Superficie

504.000
kmq 

ANALISI GEOPOLITICA 
E CARATTERISTICHE 
SOCIOECONOMICHE DEL MERCATO

1.1

Forma
di governo
Monarchia

parlamentare

12,4%

10,4%

9,1%

6,4%

Germania

Francia

Cina

Italia

crescita
reale

+2%

+3%

Porta di accesso 
ad America Latina

e Nord Africa

Media turisti 
in un anno normale

80 milioni

SNAPSHOT DEI PRINCIPALI
DATI MACROECONOMICI

1.2

IL PRODOTTO INTERNO LORDO (2019)

REDDITO MEDIO DELLE FAMIGLIE
(ultimi dati INE)

2019

+0,7%

2018

+1,7%

2020 (stima)

+0,6%

CAPITALE  MADRID

1.244.757 milioni €

INFLAZIONE

20,5% 
famiglie
con reddito
inferiore

79,5%
famiglie

con reddito
superiore

Ranking Fmi 

Trasporto aereo passeggeri

Lunghezza autostrade

Lunghezza ferrovie Tav

Competitività globale (Wef)

“Doing Business 2020”
(Banca mondiale)

POSIZIONE IN ECONOMIA

5a 13a

3a

1a

1a 2a

23a

30a

in EUROPA nel MONDO

oltre 33.000 €
in Paesi Baschi, Isole Baleari, Navarra e Madrid

2017

2018

27.558 €
28.417 €

17.050 €
(60% del

reddito medio)

GLI SCAMBI COMMERCIALI DELLA SPAGNA
(dati Estacom in miliardi di euro) 

I PAESI CHE PIÙ ESPORTANO IN SPAGNA

2018 2019

285
290

EXPORT

+1,7%

319 322

IMPORT

+0,8%

34 32

DEFICIT

-7%

POSTO DELL’ITALIA NEGLI SCAMBI
e prodotto più rilevante 

3°
PARTNER 

COMMERCIALE

4°
PAESE

FORNITORE

autovetture

€

prodotti
chimici



BARRIERE DOGANALI ED OSTACOLI 
AL COMMERCIO 

1.3

ISTRUZIONI 
PER AFFRONTARE IL MERCATO

3.1

TREND O EVENTI PARTICOLARI 
NEL MERCATO 
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I TREND DEL MOMENTO

DOVE NON ARRIVA LA UE

E-COMMERCE

INTEGRAZIONE TRA CANALI FISICI E DIGITALI

IL SERVIZIO PIÙ IMPORTANTE DEL PRODOTTO

VALORE ATTUALE

40 miliardi €

IL MERCATO UNICO EUROPEO

Come membri Ue, sia la Spagna che l’Italia
ne fanno parte e hanno abolito 

dazi e controlli doganali alle frontiere interne

È uno spazio geografico in cui viene garantita
la libera circolazione di

persone beni capitali servizi

Solo nei rapporti commerciali
con i Paesi extra-Ue

è applicato il
Codice doganale dell’Unione

(Regolamento Ue 952 del 9 ottobre 2013)

Performance 
annuali+30%

Fattore cruciale:
rapidità delle consegne

in rapida espansione anche tra i dettaglianti

VR
realtà virtuale

AR
realtà aumentata

Tendenza che si prevede in ulteriore sviluppo,
elemento di differenziazione/fidelizzazione

soprattutto per le commodities
(es. benzina, metalli, cacao, farina, legname...)

€

Tutta la Spagna fa parte del territorio doganale UE,
eccetto alcuni territori, che seguono
norme fiscali e doganali specifiche

le enclave
di Ceuta
e Melilla

in NordAfricale isole
Canarie (Regione
Ultraperiferica)

LE REGIONI AUTONOME
Anche il fatto che la Spagna sia divisa in

17 Regioni con competenze legislative su commercio
 e industria può creare difficoltà agli operatori economici

La Legge 20 del 2013 stabilisce il principio 
di unicità del mercato per evitare duplicità

amministrative nelle varie regioni

Norme igienico sanitarie e di etichettatura:
ADEGUATE ALLA NORMATIVA COMUNITARIA

Forme di pagamento:
CONSUETE A LIVELLO INTERNAZIONALE 



GLI ACQUISTI ONLINE SONO POSSIBILI
PRESSO TUTTI I GRANDI OPERATORI:

Mercadona, Carrefour, Lidl, Alcampo, Dia

I CANALI DI DISTRIBUZIONE E VENDITA
3.2

DISTRIBUZIONE AL DETTAGLIO

MERCE VENDUTA 
NEL 2019

Dominano GDO
e franchising,

soprattutto attraverso
i supermercati

Perdono quota
i punti vendita

tradizionali, ancora validi
per i prodotti freschi

8,8 milioni
di tonnellate

16,6 miliardi
di euro

DISTRIBUZIONE ALIMENTARE ALL’INGROSSO
Ruolo prioritario dei Mercas

(mercati centrali)

DISTRIBUZIONE DELL’ABBIGLIAMENTO
Dominata dai grandi retailers spagnoli

Inditex, Mango, Desigual... 

Apprezzano anche tecnologia e attrezzature italiane
per innovazione, risparmio energetico,

automatizzazione, adattamento alle necessità

DISTRIBUZIONE SPECIALIZZATA IN BRICOLAGE
Principali operatori sono le catene francesi

Leroy Merlin e Bricomart

IL MADE IN ITALY
3.3

I PUNTI DEBOLI

Tempi lunghi
di consegna

(logistica
da rafforzare)

Prezzi superiori
all’offerta

già presente
sul mercato

Siti web
italiani

senza versione
in lingua spagnola

Concorrenza in ogni 
settore di produttori

internazionali

Offerta nazionale
di elevato

livello

Per gli spagnoli i brand italiani consolidati 
godono di una buona immagine
per design, qualità, esclusività 

LA CULTURA SPAGNOLA
3.4

L’E-COMMERCE
3.5

MARKETPLACE

25,5 milioni

Italiani e spagnoli sono molto simili
e disponibili gli uni verso gli altri

La difficoltà di penetrazione dipende proprio 
dal fatto che spesso produciamo le stesse cose

ad elevato livello di qualità

Le strutture aziendali, tradizionalmente
gerarchiche, stanno evolvendo verso

un’organizzazione orizzontale e trasversale di ruoli

16-65ENNI CHE USANO LE RETI SOCIAL

Quota di utenti 
che si informa
sui social media 
per gli acquisti

55%

18 milioni
di utenti

spesa media
annua

557 euro

Principale canale
d’acquisto online



MAGGIORI SOCIAL MEDIA

MARKETPLACE PIÙ CLICCATI

Facebook

87%

YouTube

68%

Whatsapp

88%

Instagram

54%

Amazon Ebay AliExpress

El Corte Inglés Carrefour

OPPORTUNITÀ DI CRESCERE 
PER IL MERCATO
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BENI STRUMENTALI

BENI DI CONSUMO

Principale riferimento sia a livello nazionale
che regionale sono gli IDE

dopo Germania,
Cina e Francia

(4.200) (3.200) (2)

dopo
la Cina

La Spagna è uno dei Paesi
più aperti in materia

Aziende estere
presenti in Spagna

9° posto
mondiale

(indice OCDE FDI)

12.300

Posizione 
dell’Italia tra 
i Paesi fornitori
della Spagna

Import dall’Italia
in milioni di euro
nel 2019 
(nel 2010)

Quota sull’import
spagnolo di 
settore nel 2019 

Import spagnolo
in miliardi di euro
nel 2019
(nel 2010)

I SETTORI PIÙ INTERESSANTI PER L’ITALIA

SOTTOSETTORI CON MAGGIORI CRESCITE
PER L’EXPORT ITALIANO 2019

(Cifre in milioni di euro)

L’ATTRAZIONE DEGLI INVESTIMENTI

4a 2a 3a

6.000 3.700 70

(48,2) (35,5)
68,7 48,8 0,41

8,7% 7,6% 17%

Beni
di consumo

Beni
strumentali

Costruzione
navi e strutture

galleggianti

55,3
Macchine

industria carta
e cartone

+28,4%

142,2
Macchine

industria estrattiva
ed edilizia

+27,2%

141,3
Macchine industria
alimentare, bevande

e tabacco

+20%

546
Abbigliamento

femminile

+12,8%

81
Gioielleria

+19%

ATTIVITÀ DI SUPPORTO 
E PROMOZIONE DI ICE 
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L’AZIONE DELL’UFFICIO ICE DI MADRID

a richiesta

Principali servizi per conoscere i mercati iberici
(Spagna e Portogallo)

Informazioni on line
sull’andamento
congiunturale

Note
di settore

Notizie
economiche/
commerciali

Dossier di base
sulle potenzialità

di prodotti/servizi 

Ricerca
clienti e partner

esteri

FDI unit
per attrarre

investimenti in Italia 

Elenchi
di professionisti

locali

Soluzioni
stragiudiziali

di controversie

Informazioni
su normativa

fiscale e legale



INIZIATIVE PROMOZIONALI ICE
NEL SECONDO SEMESTRE 2020

COLLETTIVE ITALIANE A FIERE SPAGNOLE

INCOMING DI OPERATORI IBERICI IN ITALIA

CAMPAGNE PUBBLICITARIE IN SPAGNA

PRO FIERA
ITALIANA EMO

macchine
utensili

PRO FIERA
ITALIANA BIMU

macchine
utensili

VALMONT
BARCELONA

BRIDAL FASHION
settore matrimoni

Barcellona

8-14 giugno
ALIMENTARIA

 Agroalimentare
bevande

Barcellona

14-17 settembre

MACFRUT
settore ortofrutticolo

Rimini

8-10 settembre
FOCUS ON THE

MEDITERRANEAN
GOLD/IL TARÌ

settore gioielleria
Caserta

Novembre
MODA NAPOLI
settore moda

accessori
Napoli

Novembre

ON THE ROAD
TO MARMO +MAC

settore 
lapideo

(date da fissare)

VINITALY INTERNATIONAL
ACADEMY

settore enologico
Verona

(date da fissare)

FRUIT ATTRACTION
settore ortofrutticolo

Madrid

20-22 ottobre
WEB SUMMIT

Lisbona

2-5 novembre
FIERA SMART CITY

Barcellona

17-19 novembre

WORKSHOP
FORUM DEL LIBRO

settore editoria
Madrid

Ottobre


