
  

I principali siti di commercio elettronico in Cina e la loro quota di mercato 
 B2C
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Taobao

Iscritti: cinquecento milioni

visite / giorno 60 milioni visite al giorno

prodotti venduti ogni minuto: 48 mila

negozi virtuali: 1,47 millioni

(Fonte: www.hishop.com.cn/ecschool)
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turn-over e-commerce 

gennaio - giugno 2015: 7630 miliardi RMB (+30,4%)

2014: 5800 miliardi RMB (+28,8%)

Retail network trading, primi sei mesi 2015: 1610 miliardi 
(+48,7 stesso periodo 2014)

fonte:
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turn-over cross-border e-commerce

gennaio - giugno 2015: 2000 miliardi RMB
(+ 42.8% stesso periodo)

17.3 % imp/exp Cina

B2B: 91,9 %

B2C: 8,1 % 
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 cross-border e-commerce

CLASSIFICA DEI PRIMI PRODOTTI VENDUTI
cosmetici

prodotti per l'infanzia
lusso

elettronica
moda
salute 

prodotti per la cucina 
piccoli elettrodomestici
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 Memorandum of Understanding 
11 giugno 2014

Min. Guidi – Jack Ma
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